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Investissements de
communication des
annonceurs
France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
gue les petites annonces presse ne sont
pas incluses.
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Recettes publicitaires des régies
IREP

KANTAR

Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles

Kantar
L6I REP recueille |l es recettes publicitaires net
la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, Kantar recueille et restitue les volumes
de Ia_pubhmtg _ex_terleure,_ des_ annuaires, du publicitaires de | dens
courrier publicitaire, des imprimés sans adresse. et online en durée, en nombre de spots, en
des moyens -

N : — _ ) nombre dobéann

LOI REP int gre depuis 201g’nprgsglénerI@sole‘?néréofglfaux ettes

digitales pour la TV, la Presse et la Radio.

Concernant | nternet, [ 61
de | 6 Obs er vpaldo BRI, ecaliségar| 6
Oliver Wyman, en parten
publ i ®es au semestre et

Sur le ler trimestre et les 3 trimestres nous
intégrons une estimation réalisée par France Pub
sur le digital (cumul search, social, display et
autres leviers).

Ces recettes hors taxe-s
a-dire aprés déduction des remises
professionnelles, hors échanges marchandises,
petites annonces presse incluses.
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des actions de communication identifiées sur
di as,
des B fle® &rifaires des régies (hors
remises, dégressifs et négociations) et
exprimée en valeur brute pour tous les

meédias et produits, secteurs, annonceurs et

par marques.

S Bdndit Edtedf BUmp, el & Gricours fie ©

France Pub, les données sectorielles sont
exprimées en valeur nette.
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Total des dépenses de

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais

Prévision des dépenses
globales de communication des
annonceurs

Recettes Nettes des médias
Recettes nettes en valeur hors frais

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia
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Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques
et autres médias

Périmetre médias
offline & online
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remercie pour leur soutien les membres partenaires IREP
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remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF
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Recettes & volumes
publicitaires des meédias

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019
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Le marcheé publicitaire confirme son dynamisme
au 1¢" semestre 2022

Les recettes _|_13 2%
7

Publicitaires 7,831 e ST 2091
: mi | | 1

des meédias
+16,7%

vs S1 2019

Vd

ards U

S1 2022

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes,
k]

S1 2022 vs S12021-S101

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans
adresse. Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure

3,234 mii1iar ds-|-9,2% -4 5%

vs S1 2021 vs S1 2019
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