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Recettes et volumes publicitaires des médias

Secteurs Janvier-Septembre
2023

&

RSE, discours prix et Sport .
P P prévisions annuelles

AU PROGRAMME

Marché de la communication
& preévisions sur | €Eannée

. #BUMP2023
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&
prévisions annuelles

#BUMP2023

Méthodologie

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des

cppgpegwt u"rqgwt " nxd

moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les

frais techniques et de fabrication, alors tgrtgpf"ngu"fqgppargu™i %z;rtﬂ de R4t ithds Y cBninfly

gue les petites annonces presse ne
sont pas incluses.

@ FRANCE PUB

Pression, volume
publicitaire & analyses

sectorielles Kantar Media
tgegvvgu"rwdnkekvcktc

Recettes publicitaires des
régies IREP

NXKTGR"tgewgknng"ngu"™
nettes de la télévision, du cinéma, de la

aglia, eoladpﬁe%se,pegl%publicité extérieure,
des anhuaires, du coufrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

Kantar Media recueille et restitue les

xgnwogu"rwdnkekvcktg

des médias offline et online en durée,

en nombre de spots, en pages, en
odtg"f Xc egwt u"

NXKTGR kpvpitg"igrwku{dfdadoglldeddvidi-

nettes digitales pour la télévision, la presse

gv'nc"tcfkqO"Eqpeqgt pcpypyday o bididi est"cfﬁ_lc)ﬁlngéG R

o _ chign f 9"
pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en K f

g . Vkhkagu"uwt " nXgp
retvgpetkcv®cxge®nXWF (\;/goﬁqs esﬁr%{&gd%gpﬁlargggtigs

ugoguvtg”gv"'d"nXcpp g QuiliWddestiesidrb refided © g U V
les 3 trimestres, nous intégrons une

estimation réalisée par France Pub sur le
digital (cumul search, social, display et
autres leviers).

dégressifs et négociations) et
exprimée en valeur brute pour tous les
meédias et produits, secteurs,
annonceurs et par marques.

Ngu“"tgegvvgu”rwdnkeky ol d BUMPIavdt K9PV 9P
hors taxes, aprés déduction des remises concours de Erance Pub. les données
professionnelles, commissions de régies sectorielles sont exprimé’es en

mcl_uses, hors échanges marchandlses et valeur nette.
petites annonces presse incluses.

KANTAR MEDIA
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Méthodologie

Total des dépenses de
communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais
vgejpkswgu"gv"eqgookuukqgpu"f Xcigpegu

(D) FRANCE PUB

Perimetre Communication :
5 médias, médias numeériques

Prevision des dépenses globales de @ FRANCE PUE et autres médias
communication des annonceurs
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Recettes Nettes des médias _ Lo s i
Recettes nettes en valeur hors frais techniques et Irep Pe”r_netre me_ 183
eqookuukqgpu"f Xcigpegu offline & online

JanViel’-Septe m bre Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs
2023 Pagination, durée, nb insertions/spots

& Indicateurs sectoriels en net () FrRANCE PUB
Estimation des dépenses nettes KANTAR MEDIA

Prévisions annuelles |

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR MEDIA

#BUMP2023 (D) FrRaNcEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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Intelligence- Recherche- Expertise- Prospective

remercie pour leur soutien les membres
partenaires IREP
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|
Intelligence- Recherche- Expertise- Prospective

remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF

"Alliance ' altice ¢
Bl ‘ V’
m Adcc ng:gt::;utlonJ gce;ir:cr:.;:?s \ / SOLUTIONS —t C|eCII’ Chdnne|

Il| oump

barométre unifié

du marché publicitaire . .- france -tV u inCité I_ 1 N =
CMI med |(] Le monde chungg La pub aussi. JCDecaux KBI"- i Laggggfefv!l;? Le POInt
BUSINESS
MED/A m media M : :
F/GARO transports slor MOBIMETRI=
CULTIVER L'INTERET Medlametl'le . Pourunepub(icite‘pl.ltﬂe medIaVIS|on
®

v » 7 : ‘%m PRISMA MEDIA H SYnDicAT

no Rtﬁ . oLl 4\ : IR pM SOLUTIONS \" Euabﬂi't? france SDD |

#BUMP2023 SKYROCK PUBLIC

RADIO X RESEAU

TFI 9 = union

= wmile = des upe
LES REGIESINTERNET == marques wntion s | Pusuicis sxTemicuRe

PUB upecil a
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baromeétre
du marc hpbl

RECETTES 1 1 : 3 7 1 + 1 , 5% | Rappelvs2022 |

PUBLICITAIRES 2 Vs3T 2022 _T1-07% | s1+0.2% |
DES MEDIAS oknnkct f'u
+13,1%

Montant et évolution vs 3T 2019
des recettes publicitaires
nettes

hé global t positif sur | ' '
"" bump gt Un marcheé globalement positif sur les 9 premiers mois

2023

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital courrier publicitaire et imprimés
sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

) I\;cc)én(;lias 4,590 oknnkc I’>4f 19;6% [ Rappel vs 2022 %

vs 3T 2022 [ T1 _3’5% }[ S1 _4’2%

0]
#BUMP2023 ¢ -4%
vs 3T 2019

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Irep
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"ll bump Attrait toujours plus fort du digital

barométre unifié
du mclrche publlcntqlre

ANNONCEURS'DU

MARCHE 2023 | 60 942 annonceurs tous médias

26 547
Pgodt g"foXcpp

24 547
actifs par media 17 366
13 626
7621

3T 2023 vs 3T 2022 2277 1491 2305 1504 2 595 201

[ —— [ —— I -
PRINT RADIO AUDIO TV REPLAY IPTV ~ OOH DOOH CINEMA PAID PAID DISPLAY

DIGITAL LINEAIRE

SEARCH*  SOCIAL

NN N N N S T

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Searellors annonceurs longtail en Paid Social

#BUMP2023 =0

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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barot
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INVESTISSEMENTS

NETS 5 MEDIAS
*fgpparagu” ex

Investissements
annonceurs)

2020-2023

#BUMP2023

(D FraNcEPUE D KANTAR MEDIA

Quelle tendance ces 3 dernieres annees ?

Semestre 1

Semestre 2 cceee Moyenne 2019

732 735

281

Source France Pub
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’@‘ Digital &
(Q Digital Média

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

(D) FrRaNcEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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ll“ bum Croissance contenue du digital

DIGITAL 2023

6’445 A +5% | Rappelvs2022 |

7 +43,3%

Recettes publicitaires

vs 3T 2019
Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019
#BUMP2023 Source : Estimation France Pulsur la base périmétre SRI : Search, social, display et autres leviers

(D FrancEPUE  irfep  KANTAR MEDIA
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"II ump Une croissance contenue du digital media
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NEWS
= —
DIGITAL MEDIA 2023 | TV = =0
TV, Radio, Presse 23] |==
0
396 s +4.1%
Recettes publicitaires ok nnk gpu o vs 3T 2022
Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes / +48 ; 80 /0
3T 2023 vs 3T 20223T 2019 Ve ST 201
#BUMP2023 Rappel de la définition digitalmédia: ma1 f kc " f Xgt ki kpg"gp"eqj " tgpeg"”

Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numeérique.

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Irep
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Formats audio et vidéeo en forte croissance

il| Pump

barométre umﬁe
du marché publicitaire

]

DIGITAL MEDIA 2023

FORMATS AUDIO
& VIDEO

NENS]
TV, Radio, Presse* — T

dont digital audio

23

oknnkagpu
7 +24%

vs 3T 2022

R

.
11

Recettes publicitaires

Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes

3T 2023 vs 3T 20223T 2019

dont digital video

186

oknnkagpu
7 +16,3%

vs 3T 2022

.
11

Définition digital audio : extension des marques médias - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus audio incluant
tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device

Définition digital vidéo : extension des marques médias - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream - affichage de la
publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Préroll, Mid-roll et Post-roll)

#BUMP2023

* Périmeétre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale et presse magazine

Source Irep

@ FRANCEPUE  irep  KANTARMEDIA
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|||I bum Une croissance plus soutenue avec le DOOH

barométre unifié
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NEWS
DIGITAL MEDIA 2023 TV = |E0|[ [poox
TV, Radio, Presse, DOOH 22 == —

A
Q 570 s +7,2%

Recettes publicitaires ok nnk gpu o vs 3T 2022

Montant et évolution des recettes
publicitaires nettes / + 40 y 60/0

vs 3T 2019

3T 2023 vs 3T 20223T 2019

Rappel de la définition digital média: médiaf Xqt ki kpg"gp"eqj 7"tgpeg"cxge'
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
#BUMP2023 regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Irep
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"“ bump 68% des annonceurs digitaux sont mono canal

baromeétre u ﬁe
du marché publicita

Ul ‘ A8 187 annonceurs digitaux
N\
(Q

+9%

Evolution du nombre

33075

f Xcppqgpeg 30 397

3T 2023 vs 3T 2022

Paid Search
Paid Social warooe B
Replay IPTV !
Audio digital " 3T 2023 gg75 9665 | +49% -
DOOH | +39%
| 2705 4929
. . - 509 921 356 497
: eeeees NN
#BUMP2023 1 canal 2 canaux 3 canaux 4 canaux 5 et plus

_______________________________________________________________

@ FRANCE PUB irep IKANTAR MEDIA Source Kantar Media
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"II bump Le Paid Social rassemble 55% des annonceurs digitaux

baromeétre unifié
du marché publicitaire

PAID SOCIAL 2023

N\
@ ‘ 26 547 annonceurs Paid Social
Paid Search

Xgnwog"f Xcp
> 0
‘ 78% ‘ 45% 13% 4%
Paid Social

Replay IPTV Instagram Facebook TikTok Snapchat

Audio digital
@ O o

#BUMP2023

et taux de présence
par plateforme

3T 2023

@ FRANCE PUB irep IKANTAR MEDIA Source Kantar Media
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Télévision
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

() FRANCEPUE  irep KANTAR MEDIA
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La télevision, un recul beaucoup plus contenu

I l I I barométre uniﬁé
du marché publicitaire

TELEVISION 2023

21332 N '2’8% [ Rapzelv32022 0/]
oknnkct f EEraEEa

2022
Ve 3T

No-1,5%

Recettes publicitaires
vs 3T 2019

Montant et évolution des recettes
publicitaires nettes

3T 2023 vs 3T 20223T 2019

#BUMP2023

Source Irep

() FrRancEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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Les volumes repartent a la hausse

387 +13,7%
n . +0,5% o +11,8%
TELEVISION LINEAIRI 11,36
Durée publicitaire P
0
vs 3T 2022 +2,9/0
T2 T3

TV vs 3T 2019 _|_2 , 9% T1
LINEAIRE

2019 m2022 m2023

ocku"wp"rgtvghgwknng"swk"uX

Volumes publicitaires
& annenceurs

Les 3 plus fortes entrées annonceurs

| 2 305 annonceurs g A

AN T A sKIH
SWThs gwiting @\\ I

L v

_6’8% _3,4% GROUPE ADP

*Nouveaux sur un historique de 5 ans

#BUMP2023 vs 3T 2022 vs 3T 2019 L J

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

. Source Kantar Media
@ FRANCE PUBE rep KANTAR MEDIA
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|||| bump Le Replay IPTV ne permet pas encore au media
fXKpXgtugt nec voofcpeg:

GLOBAL TELEVISION
2023 3 124 annonceurs -5,8% ys3T12022

TV LINEAIRE + REPLAY IP TV

TOP 3 SECTEURS TOP 3 SECTEURS
TV LINEAIRE REPLAY IPTV

EN DUREE
Pgodt g" f«XCppo
TV linéaire & Replay IPTV HAHMERTATION (2 LOISIRS ;

[ o o ]
AARN

e ( 2.DISTRIBUTION eI
oo =l

3T 2023 vs 3T 2022 2.DISTRIBUTION

LI

#BUMP2023 3.AUTOMOBILE D=0 3.TOURISME
- C RESTAURATION

)
=

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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Cinéma
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

(D FRaNcEPUB  irep KANTAR MEDIA


https://www.kantar.com/media

|| bump Belle performance du cinéma

CINEMA 2023 53 N +41,7% [ Rappel vs 2022 ]

Je 5T 2007 | T1+22,9% | S1+20,9% |

ok nnkgqp.uy’%

vs 3T 2019
Source Irep

Recettes publicitaires
& annonceurs

Les annonceurs reviennent malgré un T2 en recul

Montant et évolution des recettes
publicitaires nettes 2023 vs 2022

& Annonceurs 20 1
3T 2023 vs 3T 20223T 2019 annonceurs

#BUMP2023 p +13,6% \ 23,3

vs 3T 2022 vs 3T 2019 T1 T2 T3

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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IIIl-Il -
't Radio
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

(D) FrRaNcEPUE  irep  KANTAR MEDIA



https://www.kantar.com/media

|||| bump La radio maintient sa progression

RADIO.2023
0
il 1. 393 y +1,9/0 | Rappelvs2022 |
e s 3T 2022 | T1+12% | S1+2,3% |
oknnkqgpu®
Recettes publicitaires A _|_2 , 1/0
Montant et évolution vs 3T 2019
des recettes publicitaires nettes
312023 vs 3T 20223T 2019
#BUMP2023
Source Irep

@ FRANCEPUE  rep  KANTARMEDIA
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||||bbuﬂlp Nc"tcfkg"tgvtgwxg"ngu" xgnwo

arometre
du marché publicitaire

RADIO 2023 Durée publicitaire —:II;I!; GENERALISTES  MUSICALES PRCL)S(F:*:L'\J")':"ES

IIII.Il Vs 3T 2022 +3’3% +4,3% +4’4% +2,9%

. |
. lI I Vs 3T 2019 +2,20/0 +4% +12, 7% +30,2%

Volumes publicitaires

Evolution de la durée publicitaire © I t Ne g "y "W D g " h gt vg ""cevkxkvn
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 =n durée publiitaire +5.6% 36
+2,8% +4.3"

2019 +1,3% 147
#BUMP2023 W 2022
m 2023 .
T1 T2 T3

(D FraNCEPUE  irfep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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|||| bump Un portefeuille booste par le digital

arometre
du marché publicitaire

AUDIO2023 3 356 annonceurs

a1 & RADIO .~ \. AUDIO DIGITAL&
EHTE
l I I 2 277 annonceurs 1 49 1 annonceurs
-8,1% -15,1% +75% +265%
Annonceurs vs 3T 2022 vs 3T 2019 vs 3T 2022 Vs 3T 2019
Pgodt g" f Xcppagpeg | Al | . .
Radio & Audio Digital Acast ? @ A, Sseotiy Frargetspor L 00 o
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 3T 2023
4 4 N )
56% 12% 32% @
o= exclusifs exclusifs
#BUMP2023 Radio traditionnelle communs Audio Digital S{
\_ \_ y, Yy,

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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0 . 0
Presse
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

() FraNcEPUE  ifep KANTAR MEDIA
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La presse, une baisse contenue

PRESSE 2023

960 W '2,4% [ Rappel vs 2022 ]

@
Eg oknnkgpu vs3T 2022 T1-a1% | s1-34% |

Recettes publicitaires " - 12 , 8%

vs 3T 2019

Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes

31 2023 vs 3T 20223T 2019

#BUMP2023

_ Source Irep
@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA
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|| bump Lapresse, 2o f kc" gp" pgqodtg" f Xcp

PRESSE 2023 17 366

- 25 408 — enernt
%g‘ annonceurs \11 144

Annonceurs et.volumes EN DIGITAL
publicitaires

NI RE R el BN Repli moins marqué pour les sites web de presse

et evolution des volumes
PAGINATION 0%
PUBLICITAIRE PRINT \ - 1 2 g 8

3172023 vs 31 2022-3T 2019

EN DIGITAL

#BUMP2023 VOLUME D'IMPRESSIONS A\ -0 9%
)

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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Publicité
Extérieure

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

() FrANCEPUE  irep KANTAR MEDIA
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"" bump Le média affiche son dynamisme, en particulier le DOOH

N 173

oknnkagpu

PUBLICITE
EXTERIEURE 2023 R VAR E B R T TEd B
e

%
= vs 3T 2022 vs 3T 2019 0
Recettes publicitaires /! +14 3 9 £
P | Rappelvs2022 | V3T 2095
Montant et évolution des recettes [ T1 +5,9% ][ S1+1,4% ] / +24,7%

publicitaires nettes

vs 3T 2019

3T 2023 vs 3T 20223T 2019

#BUMP2023

(D FrANCEPUB  irep  KANTAR MEDIA Source Irep
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|||| bump Des évolutions contrastées selon les univers

P U B LI C IT E Evolution Evolution
EXTERIEURE 2023 3T 2023 vs 3T 2022 3T 2023 vs 3T 2019

m Outdoor _1’1% -23,6%

m Transport +9, 2% -5,56%

Recettes publicitaires

0 0
m Mobilier urbain | +6,3” i +19,3%
Montant et évolution des recettes | L
publicitaires nettes

3T 2023 vs 3T 20223T 2019

m Shopping +3,4% | +1,5%

3T 2023

#BUMP2023

(D FrRaNCEPUE  ifep  KANTAR MEDIA Source Irep
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|||| bump Le 3¢™e trimestre permet le retour de la croissance

PUBLICITE 0
EXTERIEURE 228 «z‘._ voume 43 1% 13.8%
ii‘lh f Xchhkejgu ’ vs 3T 2019

o vs 3T 2022

Les ecarts vs 2019 se réduisent chaque trimestre

Volumes publicitaires

nNxgnwvkgp"fw" pqgoc(

3T 2023 vs 3T2022-3T 2019 +2,3% -15.2% +8,7% -3,9%
2019 -2,4% -17,8%

2022
m 2023
#BUMP2023

T1 T2 T3

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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|||| bump Le DOOH poursuit sa hausse dans un portefeuille contenu

PUBLICITE
EXTERIEURE 228 7 621 . 2 595
annonceurs annonceurs DOOH
— -1,47% 0,5% +24.67 33w
— vs 3T 2022  vs3T 2019 vs 3T 2022  vs3T 2019

Annonceurs
Un portefeuille a la fois fidele et qui capte de nouveaux

Pgodt g"f-Xcppqpegw
de fideles et de nouveaux entrants acteurs

uwt "nc"dcug"f w" Xc
/ 2 162 fideles depuis 5 ans \ / 1 633 nouveaux annonceurs* \

dont dont

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 Q
% Heinekeri (()) ® PRANAROM s

#BUMP2023 octopwene(gy m

K / K *Nouveaux sur un historique de 5 ans /

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media



https://www.kantar.com/media

bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

EVOLUTION'DES
RECETTES NETTES
DES MEDIAS

Principales évolutions
(recettes nettescvsg p " O

2023 vs 2022

#BUMP2023

(D FRANCEPUE  irep

Télévision

323

323777323

315

Radio

289293 294297

o o, o, q, q, q, o o, o o o q q, q, q, q, q, o o o, o
) N 3 ) b hk S hhk v q) ) ) o) ) B ik o %

RY N xZ RY RN N x; - . . N . . . . N .

3 65? <§> 3 &R ® X3 653 <§> N R <§$ 65? <§> > 4§§ &§ -{Ss 65? <§> N é§§

Presse Publicité extérieure
122
m11711111411811611 114117 114 116 — )
M e 102108 1081107, 1,107

v v v v v v > > > > > % ) % ) % ) % % % G
&ﬂ/ %&5» R \,)\\,‘L GQ,\,% 04,% &f» q}efv R \,)\\,‘1« zq,\f» &f\/ o R &\ﬂ, Q,\f\« og, &ﬁ/ &, 5 \S\\n, Q,\f»
Q@ & < N 9 < & Q < N & @ @'b < N 53 < g ((\'b < N 53
—— semestre 1 semestre 2 -+ moyenne 2019

ICANTAR MEDIA

Source France Pub
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I% Adressage

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023
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|||| bump Le courrier publicitaire toujours en recul

COURRIER
BUBLICITAIRE 2023

430 AW -9% | Rappelvs2022 |

[Tl -11,3%}[ S1-9,5% }

0 k nn k q p U n vs 3T 2022

%
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Les ISA en baisse malgré la forte progression du digital
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Un marché Iégerement positif sur les 9 s mois vs 3T 2022
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Par rapport aux 3T 2019, le marché soutenu par le digital
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|||| bump Des dynamiques sectorielles toujours contrastees

. 2022 vs 3T 2023 vs 3T 2023 vs

Familles 2021 vs 2020 2021 3T 2022 3T 2019

Evolmoy. périmétre 5M + digital +18,2% +6,3% +2,0% +16,8%

S ECTEU I a 2023 Industrie et B to B - + -9,1% +17,4%
Industrie de base - ++ +10,3% +22,%%

Batiment-Travaux Publics - ++ -4,4% +39, %%

Energie - + -11,7% -20,3%

Informatique bureautique - = -30,0% +10,1%

Biens de consommation = = +5,4% +14,6%

Automobile Transport - - +14,1% -12,2%

Mode et accessoires ++ ++ +9,3% +71,%%

3T 2023 vs 3T 2022 _ _

Alimentation - + +6,6% +3,%

Hygiene beauté = - +1,0% -0,4%

Ameublement-Décoration + + -10,7% +51,8%

Appareils Ménagers ++ - -14,6% +34,6%

Distribution +++ ++ +2,7% +55,6%

Distribution généraliste = + +17,2% +70,5%

Distribution spécialisée ++ + -2,9% +48,4%

Services - = +0,8% +5,6%

Voyage-Tourisme -- ++ +27,8% +6,8%
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Culture & Loisirs = ++ +10,0% -5,5%

Télécommunication - = -1,6% +10,%%0

Banques assurances = - -9,6% +2,6%

Immobilier -- = -12,9% -14,3%
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"II bump Reprise des messages RSE au 3™e trimestre

RSE

-6,3%

DE PRESSION BRUTE

3T 2023 VS 3T 2022
Evolution par trimestre
de la pression brute
des messages RSE 15, 9% 4,3% T

3T 2023 vs 3T 2022

2022 |
u 2023 | .
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"II bump Les secteurs ameublement et tourisme virent au vert

AUTOMOBILE AMEUBLEMENT DECORATION TOURISME

+16% +100% +122%

Messages RSE : les plus
fortes variations
sectorielles en valeur brute

ocl gwt I

3T 2023 vs 3T 2022

AA

BEAUTE DISTRIBUTION BOISSONS

-58% -30% -53%
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DISCOURS PRIX

Evolution du volume
de nouvelles créations publicitaires

3T 2023 vs 3T 2022
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‘ |||| bum La majorité des messages diffusés en radio et TV

En % du volume de créations publicitaires

OR TV D

D | SCO U RS P R | X RADIO TELEVISION APPLIS MOBILE
N S

45% 21% 14%
Tops médias & secteurs
3T 3T 3T 3T 3T 3T
2022 2023 2022 2023 2022 2023

Sur la base du volume
des nouvelles créations publicitaires

Le theme gagnef Xcwvtgu"ugevgwtu" swg
3T 2023 vs 3T 2022 +31% +128% +62% +60% +28%
3T 2022
m 3T 2023
. | — —
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du marché publicitaire

TOP SECTEURS SPORT

SPORT n B
| ‘ ‘ ' ';r +17 ,4% E?-.EI AUTOMOBILE
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DE CREATIONS SPORT
3T 2023 VS 3T 2022 T?B/E
0
Volume des nouvelles creations b -
publicitaires tagguees Sport LRSS T e % vormer
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m] TOURISME
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Jeux Olympiques Paris 2024

Paris 2024 : de plus en plus de créations
3T 2023 vs 3T 2022

2020 2021 2022 2023
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|||| bump Forte activité en TV autour de la Coupe du Monde de Rugby

SPORT

2023 140,8 290

France oknnkgpu" f X arfndntews u

2019 39,8 258

Japon oknnkgpu" f X "adnornweeurs

Bilan publicitaire
Rugby 2023

Ecrans avant, pendant et aprés durant les retransmissions TV en direct sur France 2, France 3, M6 et TF1 du 8 septembre au 28ctobre 2023

Tour de France 2023 et TF1 et TMC du 20 septembre au 2 novembre en 2019

_ Le Tour de France rassemble aussi de nombreux annonceurs
Sur la base de la pression

publicitaire brute JE— o, 2023 13,1 181

oknnkgpu" f X arindntemrs u

2022 11,8 175
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Ecrans avant, pendant et aprés durant les retransmissions TV en direct sur France 2 et France 3 ,du 9" au 23 juillet 2023 et du 1¢" au 24 juillet 2022
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PREVISIONS 2023

Marché de la
communication

(série CVS en dépenses nettesT1 O +
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1| bump Le marché devrait retrouver son niveau de 2019

38,7 25
vs 2022

5 medias 0
8,20 knnkct fur0,3%

Presse, TV, Radio, Affichage,Cinema

PREVISIONS 2023

Marché de la

¢ / vs 2022
communication
Digital 5.0%
Display, Search, Social et autres vs 2022
Autres medias o
MD, Annuaire_, Promos et PLV, Parrainage -IT 2 8 0
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Prochain rendez -vous le 14 mars 2024 en préesentiel

Cinema L&EArl eg
76 rueide Rennes Paris 6¢Me™s
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