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Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des moyens
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne sont
pas incluses.

(D FrANcEPUB  KANTARMEDIA

Recettes publicitaires des
régies IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes

nettes digitales pour la télévision, la presse et

la radio. Concernant Internet, I'|REP reprend
les données de I'Observatoire de I'e-pub du
SR, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat
avec 'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le Ter trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul
search, social, display et autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

irep | #BUMP2024
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Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles
Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble des
médias offline et online en durée, en
nombre de spots, en pages, en nombre
d’annonceurs et en impression sur les
leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur 'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias et
produits, secteurs, annonceurs et par
marques.
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Total des dépenses de communication

des annonceurs @
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d’agences Périmetre Communication :

5 médias, médias nhumeériques

Prévision de§ de.penses globales de @ et autres médias
communication des annonceurs

Recettes Nettes des médias Lt T
Recettes nettes en valeur hors frais irep Perimetre medias
techniques et commissions d’agences offline & online

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs KANTAR MEDIA
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net @
Estimation des dépenses nettes K ANTAR MEDIA

Top Annonceurs

Pression publicitaire brute plurimédia S

@ rrancePuB  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024



|
Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les membres partenaires

oami  ACPIY  KANTAR MEDIA

LA VALEUR DES MEDIAS

L’OREAL
Produits Grand Public PUBLICIS
MEDIA

D FrancEPUB  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024



Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF

Alliance CANAL+ BRAND 7
g’irl\foemation / |/ S o LU TI o N s Ityz
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. e - I
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Recettes et volumes publicitaires
des médias

@ rrancEPuB  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024



Croissance affirmée : tous les indicateurs sont au vert !

12,364 ~+7,1% A +228*

. VS 3T 2023 VS 3T 2019
milliards €

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, radio, presse et publicité extérieure.

Dont 4'871 A~ +6,1% ~ +7,6%

5 Medias N VS 3T 2023 VS 372079
milliards €
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Evolution des portefeuilles médias

‘ 53 837 monceu
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RADIO** AUDIO TV REPLAY OOH DOOH CINEMA PRINT DISPLAY PAID
DIGITAL  LINEAIRE** IPTV SEARCH*

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search
**TV & Radio linéaires : intégration de 20 chaines et 20 stations locales en 2024 sans reprise d’historique

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media




Digital &
Digital Media
3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

(D FRANCEPUB  KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024



Le Digital poursuit sa croissance

7,315 ~+10,5% =« +62,7%

I VS 3T 2023 VS 3T 2079
milliards €

7,315

6,623

Md€
3T 2024 VS 3T 2019 3T 2020 3T 2021 3T 2022 3T 2023 3T 2024
3T 2023-3T 2019

. Base périmeétre SRI : Search, social, display et autres leviers
@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 == rrraiiton - Salies [Framee 25



Le digital média accélere sa progression
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DIGITAL MEDIA

o
/c
Montant et évolution 2 +24, 3 0 2 +8 6; 2 %

des recettes vs 3T 2023 vs 3T 2079
publicitaires nettes

média d'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

@ rrancEPus  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024 Source Irep



Les formats audio et vidéo surperforment
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DIGITAL MEDIA
FORMATS AUDIO
ET VIDEO

Montant et évolution z +28' 8°/o g +37' 1 %

des recettes
publicitaires nettes vs 3T 2023 vs 3T 2023

il| ump

: Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus audio incluant tous les formats :
web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device.

: Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream - affichage de la publicité vidéo dans le
flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

3T 2024 VS 3T 2023 * Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale et presse magazine

@ rrancEPus  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024 Source Irep
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Q

DIGITAL MEDIA

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

Le DOOH acceélere la croissance du digital media

regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

@ FRANCE PUB

KANTAR MEDIA

~ +25,17%

vs 3T 2023

N
N

+/6,8%

vs 3T 20719

média d'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations

irep |

#BUMP2024
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Télévision

3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

@ FrancEPUE  KANTARMEDIA irep |  #BUMP2024



Télévision, une croissance soutenue et continue

2516 =2+79%z +6,2%

vs 3T 2023

millions €

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

) FrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Les volumes diminuent au 3¢ trimestre

C)

o) o ”
$2,2% oo il el
)
vs 3T 2023
+5,3%  vs372019 I

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1¢" trimestre 2&me trimestre 3&me trimestre
+10% -9 5%

Chaines Chaines _
nationales thématiques Parrainage TV
(o) o o
vs 3T 2023 +0 8/0 +3/o +8 9/0
! ]
vs 3T 20719 + % +6% . %
3T 2024 VS 3,7 6 154
3T 2023-3T 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Un vivier d'annonceurs plus important sur le display TV

7 97 O annonceurs

________________________________________________________________________________________________________________________________________

TV LINEAIRE | 5 B

NATIONALE | TVLOCALE  RepLavipTv ¥ DIOPLEY,
2235 1015 1702 6201
annonceurs |  annonceurs | annonceurs || annonceurs

. dont N dont N dont .+ dont
. exclusifs ' 1 exclusifs ' 1 exclusifs ' 1 exclusifs

________________________________________________________________________________________________________________________________________

3T 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Cinéma
3T 2024 vs 3T 2023-3T7 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Le cinéma deécélere
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-9,6%

) vs 3T 2023
CINEMA

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

ys &
(e
P \ ,‘"“w

(D rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024
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3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

-20,5%

vs 3T 2079

Source Irep



"“ bump Légere hausse du portefeuille
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~ % %
, = +2 vs 3T 2023 '22, T7% vs 372010
CINEMA

Nombre d'annonceurs
et composition du
portefeuille

.y ®

*Sur une période de 5 années pleines

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



Radio, la progression se poursuit

402 a+2,2% =a +44%

millions €

vs 3T 2023

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



La durée publicitaire recule davantage au 3¢ trimestre

o 1er trimestre 2¢éme trimestre 3éme trimestre
% M %
47 -5,5%
-3 2% R
vs 3T 2023
_2 7%
; vs 3T 2019
EVO/UtiOﬂ de /a durée 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019 2020 2021 2022 2023 2024
publicitaire par Les segments impactes
segment en radio
traditionnelle Généralistes Musicales Thématiques Programmes Locaux
o -2,4%  -41% -52%  +95%
3T 2023 ) ) ) + )
S (") (") o, o,
3-’-‘;019 +1’5/o +8/o -16/° +42’7/o
3T 2024 VS

3T 2023-3T 2019
@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Le local rassemble le plus grand nombre d’annonceurs

ot ad

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

| . . DISPLAY RADIO
annonceurs RADIO RADIO LOCALE ' | " ebdesstations | AUDIO DIGITAL

""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

Radio Trad., Display, Radio

Locale et Audio Digital 2 080 2 535 2 006 1 345

annonceurs | annonceurs |{i{ annonceurs | annonceurs

. dont 68% .+ dont 78% .+ dont .+ dont
i exclusifs | | exclusifs i 1 exclusifs | | exclusifs

________________________________________________________________________________________________________________________________

3T 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA ifEP | #BUMP2024 Source Kantar Media



Presse
3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

D rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



La presse dans son ensemble, un retrait contenu

939  _-21% _ 5

millions € vs 31 2023

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Seuls 12* des annonceurs cumulent print & display

PRINT  PRESSEDISPLAY

sites web des titres

_________________________________________________________________________________________________

16 900 annonceurs 14 538 annonceurs

dont 80% dont
exclusifs Do exclusifs

________________________________________________________________________________________________

3T 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Publicité

Exterieure
3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

@FRANCEPUB KANTARMEDIA irep | #BUMP2024

. T
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

L'OOH une dynamique accrue avec un DOOH vigoureux

~ +13,3o/

vs 3T 2023

@ FRANCE PUB

KANTAR MEDIA

dont digital

millions €
+71,4% | «~ +27,1% ~ +588%
vs 3T 2019 vs 3T 2023 vs 3T 2079

irep | #BUMP2024 Source Irep
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution des recettes
publicitaires nettes

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

Tous les univers sont en croissance soutenue

@ FRANCE PUB

3T 2024

KANTAR MEDIA

m Transport

® Mobilier urbain

m Shopping

irep |

Evolution
vs 3T 2023

__________________________

__________________________

#BUMP2024

Evolution
vs 3T 2079

Source Irep
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution du volume
d’affiches OOH

Périmétre constant

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

Moins d'affiches classiques sur les 3 derniers mois

)

@ FRANCE PUB

KANTAR MEDIA

+8,9% vs 3T 2023

1€ trimestre

2019 2020 2021

irep | #BUMP2024

'1 0,8% vs 3T 2019

2&me trimestre

2019 2020 2021

3&me trimestre

2019 2020 2021

Source Kantar Media
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OOH

& DOOH

PUBLICITE
EXTERIEURE

Volume d’annonceurs
OOH dont DOOH

3T 2024 VS
3T 2023-3T 2019

Le portefeuille du DOOH poursuit son développement

dont DOOH
- +26,2%  +67,5
o i vs 3T 2023 V3T 201
vs 3T 2019

vs 3T 2023

Taux de présence annonceurs en DOOH Top 3 annonceurs DOOH

Cecttoly

SFR
____ > e UOPBREAL
2 1 3

3T 2019 3T 2023 3T 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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|||| bump Janvier septembre 2024 : les JO portent le marcheé

Semestre2 = ceeeeo Moyenne 2019
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@ rrancePuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source France Pub




Télévision Radio

r\/\. /‘N )
Moyenne 2079 | 310 +eceeeeeees V ............................ 6 A NS \—/\\ °°°°°°°°°°°

Min
3 Vv g v S B > > S > & O o0 & % o % g ™
S Vv A% v S v v Vv S v ~V S NS 1% S ~V v S v <V
SR S A O O N - A O SR
Presse Publicité extérieure

L 7 T P 139 cceeee
Hors frais techniques AN W /A T/ rocoooonoacnnany bod pas ,» ............ V

et commissions d'agences

96 86

el Vv Vv Vv & & % O S ™ ™ o q, q, q, " o o, o L * »
= 0% &V 1% S v &V v oS v &V R q) N q) & hk R O & P o
¢ &Y ¢ g F A T A S A R
—— semestre T —— semestre2  ------ moyenne 2019

2024 VS 2023

D FrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source France Pub



3T 2024 vs 3T 2023-3T 2019

@FRANCEPUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024




Courrier publicitaire, un recul continu

412

millions €

v -4,2% - -32%

vs 3T 2023

vs 3T 20719

@ rrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



ISA, en décroissance malgré la dynamique digitale

2 6 3 dont digital

. 52 millions €
millions €

©=12,1% =-403* | = +40,1%

vs 3T 2023 o ST 2019 vs 3T 2023

(D rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Un marché en croissance soutenue sur les 3T 2024

+24,3% T25,1%

TOTAL
MARCHE +13,3%

o
% . +10,5%
+7,17° +7,9%
-2, 1%
(o]
)
-4,2%
o
. -9,6%
-12,1%
IMPRIMES CINEMA COURRIER PRESSE RADIO TELEVISION TOTAL PUBLICITE DIGITAL TV TOTAL
SANS PUBLICITAIRE DIGITAL EXTERIEURE RADIO PRESSE DIGITAL
ADRESSE MEDIA
—a

3T 2024 VS 3T 2023

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep



Le digital booste le marché vs 3T 2019

+86,2%
+76,8%
TOTAL +62,7%
MARCHE
+22,8%
+4,4% +6,2% t11,4%
[
I I 20,5% 197
-32%
-40,3%
IMPRIMES COURRIER CINEMA PRESSE RADIO TELEVISION PUBLICITE TOTAL TOTAL DIGITAL TV
SANS PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL DIGITAL RADIO PRESSE
ADRESSE MEDIA
& & o ks

3T 2024 VS 3T 2019

@ rrancEPUB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024 Source Irep
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Thématiques d'actualite

* Alaconquéte du streaming vidéo : offensive des
chaines TV face aux plateformes

* Montée en puissance des campagnes image

@ rrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024



2024, une année riche en changements pour le marché
du streaming vidéo

y DA(
ZN
prlme video N\ HBO
hronologie acteurs L L L ’ L $
du streaming vidéo 2014 --> 2016 --> 2020 --> 2022 2023 2024
france«tv TFI+

(O

CANAL+ | mex

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media



Montée en puissance des plateformes TV de streaming
et repli des géants mondiaux

PLATEFORMES VIDEOS TV STREAMING
o
-37/7 X5
vs 3T 2023 vs 3T 2023
DISNEY+ M6+ X12
ression publicitaire e
plurimédia AMAZON PRIME >7% France.TV X5
NETFLIX
MYCANAL X13
HBO MAX
DAZN TF1+ X2
PARAMOUNT+ BFM RMC PLAY 7
g; gggg Vs m372023 m3T2024 m 3T 2023 m3T 2024

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Focus
CORPORATE

Evolution de la
pression publicita
brute plurimédia

Les marques intensifient leurs campagnes image

+9 1 0/0 vs 3T 2023

ANNONCEURS
TRANSVERSES

@ FRANCE PUB

ENERGIE

KANTARMEDIA  irep | #BUMP2024

TOURISME

Source Kantar Media



JO, RSE et innovation au coeur des campagnes image

baromeétre unifié
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A SAMSUNG @ 00 .8 micHELIN E.Leclerc@ 6

IVMH amazon <€ _
~ EE ACCOR Meta LAPOSTE
JO 2024 RSE IMAGE JO 2024 INNOVATION RSE IMAGE
Focus X2
CORPORATE
W 3T 2023 3T 2024
X55 X27

Top 10 annonceurs
évolution de la

pression publicitair
plurimédia

X218 X6 X344
“11%

NEW NEW +29%

E.LECLERC LA POSTE

LVMH AMAZON TOTAL
ENERGIES

ACCOR SAMSUNG  TOYOTA META MICHELIN

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source Kantar Media
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Evolution du marché par secteur

) rrancEPUB  KANTARMEDIA irep | #BUMP2024



INVESTISSEMENT
DES ANNONCEUR

Transition énergétique et JO dynamisent le marcheé

Secteurs

3T 2024 vs 3T 2023

2023 vs 2022

2023 vs 2019

Evol moyenne 5 médias + digital

+8,0%

+3%

+15,9%

Les principaux
secteurs

Sur le périmetre
5 médias + digital

3T 2024 VS 3T 2023

Automobile Transport +12,0% ++
Distribution spécialisée +11,0% = ++
Alimentation +10,0% = -
Banques assurances +9,3% - =
Santé +3,5% + ++
Ameublement Décoration +1,8% - +++
Voyage Tourisme -1,3% +++ -
Télécommunication -5,4% - --
Informatique bureautique -8,6% --
Distribution généraliste -16,5% --
Immobilier -22,0% -
#BUMP2024 Source France Pub / Kantar Media

(D FrancEPUB  KANTARMEDIA  irep |
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Marché de la communication
et prévisions sur 'année 2024

@ rrancEPuB  KANTARMEDIA  irep | #BumP2024



2024, une année qui tient ses promesses

il bump
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5300 MARCHE GLOBAL 760 5 MEDIAS
3200 740
3100 720
y
MARCHE DE LA
COMMUNICATION
2800 660
2700 640
PREVISIONS 2024
2500 600
2400 ; ] ] ] ] 580 . . . . .
janv-22 juil-22 janv-23 juil-23 janv-24 juil-24 janv-22 juil-22 janv-23 juil-23 janv-24 juil-24
Investissements nets A s A A
(données CVS en ME€) 1000 DIGITAL 1600
900 - 1500
800 1400
700
600 IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII 1300
500 1200
400 1100
300
1000
200
100 900
0 — — — — — 800 . : : : : :
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Investissements nets = = mm e Prévisions 0 e Moyenne CVS 2019

@ FRANCE PUB KANTAR MEDIA irep | #BUMP2024 Source France Pub
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du marché publicitaire

MARCHE DE LA
COMMUNICATION

PREVISIONS 2024

Evolution comparée du
marché publicitaire et
du PIB en prix courants

2024, une année qui tient ses promesses

-===Evyolution du marché publicitaire Evolution du PIB en prix courants
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MARCHE DE LA
COMMUNICATION

PREVISIONS 2024

2024, une année qui tient ses promesses

35,9Mds€ +5,4% +6,1%

5 médias 8 6
Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma il o (o)
y O milliards € +4'1 % +0'1/0
Digital
Display, S h, Social et Médi MM
IS[I)D?gpriZ?;i(;es l\(l)g:\ié(rei;uees = milliards +8' 6% +52’ 70/0

Autres méedias

MD, Annuaire, Promos et PLV, 1 6 9 K (o) Io)
Evenementiel , m I | | IardS :E +4'2 /0 _8’3 /0
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du marché publicitaire

ez-vous, le 12 mars 2025 en présentiel
r les résultats annuels 2024

#BUMP2024



	Section par défaut
	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8 Recettes et volumes publicitaires des médias 
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19
	Diapositive 20
	Diapositive 21
	Diapositive 22
	Diapositive 23
	Diapositive 24
	Diapositive 25
	Diapositive 26
	Diapositive 27
	Diapositive 28
	Diapositive 29
	Diapositive 30
	Diapositive 31
	Diapositive 32
	Diapositive 33
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36
	Diapositive 37
	Diapositive 38
	Diapositive 39
	Diapositive 40
	Diapositive 41
	Diapositive 42 Thématiques d’actualité
	Diapositive 43
	Diapositive 44
	Diapositive 45
	Diapositive 46
	Diapositive 47 Evolution du marché par secteur
	Diapositive 48
	Diapositive 49 Marché de la communication  et prévisions sur l’année 2024
	Diapositive 50
	Diapositive 51
	Diapositive 52
	Diapositive 53


