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Methodolog

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des moyens
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne sont
pas incluses.

(D FrancEPUB  ir@D KANTAR MEDIA

Recettes publicitaires des
médias IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes
nettes digitales pour la télévision, la presse et
la radio. Concernant Internet, I'lREP reprend
les données de I'Observatoire de I'e-pub du
SR, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat
avec 'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le Ter trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul
search, social, display et autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

#BUMP2025

il Pump

barométre unifié
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Pression, volumes publicitaires
& analyses sectorielles
Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble des
médias offline et online en durée, en nombre
de spots, en pages, en nombre
d’annonceurs et en impression sur les
leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a partir
des actions de communication identifiées
sur I'ensemble des médias, valorisée sur la
base des plaquettes tarifaires des régies
(hors remises, dégressifs et négociations)
et exprimée en valeur brute pour tous les
médias et produits, secteurs, annonceurs et
par marques.
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Total des investissements de

communication des annonceurs @
Investissements nets en valeur incluant frais
techniques et commissions d’agences

Prévision des investissements globaux @
de communication des annonceurs

Viethodolog

Recettes Nettes des médias - -
Recettes nettes en valeur hors frais irep Périmétre médias
techniques et commissions d'agences offline & online

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs KANTAR MEDIA
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes  KANTAR MEDIA

Top Annonceurs

Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR MEDIA

) FrancEPUE  if@D  KANTAR MEDIA #BUMP2025
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Recettes et volumes pu
des médias

512025
vs 512024 - 51 2023
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Une croissance au global, les 5 médias en retrait

| 9,1 66 - +4,3%

I vs S1 2024
milliards €

~ +16,5% vs S1 2023

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.

Montan volution i - icité extéri
e Inclut les recettes digitales TV, radio, presse et publicité extérieure.

des recettes
publicitaires nettes

o 3,212 - -4

$12025 5 Médias e vs S1 2024
VS S1 2024 - S1 2023 milliards €

~ +2,6% vs S12023

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Portefeuilles des médias

| 64 155 annonceurs

1 9 51 8 annonceurs 5 médias

q
(e 0] g}
Nom nceurs ™ N O
e < = ©
par média o A 0
= o ~N
q- A O
7 . Y ©
Périmétre courant 0 o 0 3 < i ©
i O = c0 N O N 3 S
intégrant tous les . ™ - o ~ o
. . — o — —
leviers en veille B -
PRINT OOH RADIO TV CINEMA DISPLAY SOCIAL* SEARCH** DOOH REPLAY  AUDIO
LINEAIRE IPTV DIGITAL
S1 2025 * Intégration de LinkedIn en complément de Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat

**annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Search

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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Digital, la croissance se poursuit

vs S12024 2 vsST2023

U 5,91 T milliards € +1 0,8% +30,6*

Search % +20,7%
DIGI +9,2
gﬂonta Social +1 4'5% +55,3%
esre
publicit
Display +1 2'1 % +32.8%
Autres +1 9% +3%
leviers !

S1 2025

(D FrancEPUB  ir@p KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Observatoire epub SRI-UDECAM



Monta
des re
publici

S1 2025
VS S1 2024 -

Digital media, une croissance similaire au digital

@ FRANCE PUB
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+10,9% s 512024

+37,8% vs S1 2023

Extension de la marque média en digital et intégrant la presse digital publisher,
tous formats et toutes commercialisations regroupées

ir@p KANTARMEDIA

#BUMP2025

Source Irep



Constante dynamique des formats audio & vidéo

il..1.
1)l

2 +21 ,1 % vs S1 2024 2 +27, 5% vs S1 2024

~ +49,8%vs S12023 ~ +67,3%vs S1 2023

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus
audio incluant tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device.

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream -
affichage de la publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

S1 2025
VS S12024 -

* Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale, presse magazine et presse digital publisher

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Avec le DOOH, le digital media poursuit sa progression

II 00|-|

%
(o
Monta 2 48,3 vs 512024

des re
publici
2~ +34,8%vs S12023

Extension de la marque média en digital et intégrant la presse digital publisher,
tous formats et toutes commercialisations regroupées

S12025
VS S12024 -
(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep



investissements

TOTAL DIGITAL

%
3 o des annonceurs

’

Nomb
sur les

S1 2025

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA

TOTAL DIGITAL

DISPLAY
SEARCH
SOCIAL

AUDIO DIGITAL

DOOH
REPLAY IPTV

#BUMP2025

Sur le digital, 3% des annonceurs réalisent 80% des

2%
7%
8%
11%

14%
15%

Source Kantar Media
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Facebook Instagram
Taux d
annon
platefo
Top 5 se
En % des 00
) SECTEURS MODE MODE
nets estim
DISTRIBUTION DISTRIBUTION
SERVICES SERVICES
CULTURE LOISIRS TOURISME
TOURISME TELECOMS

S1 2025

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA

LinkedIn

INFORMATIQUE B.

SERVICES
BANQUE ASS.

ENSEIGNEMENT F.

INDUSTRIE

#BUMP2025

d

TikTok

SERVICES
MODE
TELECOMS
DISTRIBUTION
TOURISME

Les annonceurs majoritairement présents sur Meta et
plus d'1 sur 4 sur LinkedIn

Snapchat

SERVICES
MODE
ENSEIGNEMENT F.
TELECOMS
CULTURE LOISIRS

Source Kantar Media
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Télévision, un recul modéreé

1 643 S '4,7% vs S12024

mi”ions :E ~ +32%vs S12023

Part du
digital media TV

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Irep



Important effet de base en télévision

Cu.j DUREE PUBLICITAIRE Chaines Chaines S

nationales thématiques
-11,7%
J % % _ %
vs S1 2024 '9;7 ’ '12;8 o 15;9 ’

-4,9% vs S1 2023

| 1 trimestre . 2¢me trimestre
+9,6%
+5,6%
N -6,7%

"

2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




En télévision, seuls 7% des annonceurs ont utilisé les
3 leviers du média

9 45 6 annonceurs

______________________________________________________________________________________________________

TV LINEAIRE REPLAY IPTV TV DISPLAY

sites web des régies TV

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

annonceurs | annonceurs || annonceurs

dont dont dont 8%
exclusifs i+ exclusifs i 1 exclusifs

______________________________________________________________________________________________________

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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Cinéma
S1 2025
vs S1 2024 -S1 2023
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Le cinéma, en positif

barométr ﬁ
du marché publicitai
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g +3,3%VS S12024

~ +04%*vs S12023

CINEMA

Montant et évolution
des recettes

publicitaires nettes
f«.\ '\‘

e

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025

S1 2025
VS §1 2024 -5S1 2023

Source Irep



Renouvellement d’annonceurs dynamique en cinéma
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(o)
~ /0 .
1 N +1 1 ,9 vs S1 2024 +19,47% /s 512023
CINEMA

Nombre d'annonceurs
et composition du
portefeuille

S1 2025
VS §S1 2024 -S1 2023

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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Radio, en legere baisse

2 8 7 I National & Local
(digital inclus)

(o)
mi”iOnS € N~ '1,9/0\/3312024

~ +1,9% vs S1 2023

Part du
digital media Radio

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Les volumes diminuent sur tous les segments de radio

DUREE PUBLICITAIRE

Stations Stations Stations
@ musicales généralistes régionales,
9 5 0/0 locales & IDF
||
(o) (o)
’ -5,8% -3,7* -10,9%
vs S1 2024 ) ) )
0,
+12,5/° vs S1.2023
| 1 trimestre | 2¢me trimestre |
+4,7% e -8 9%
~ -11,9% N~ ’
- & &

N

Hors stations régionales

2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




En radio, seuls 9% des annonceurs ont utilisé les 3 leviers
du média P~ mr

10 862

dannonceurs

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

RADIO  DISPLAY RADIO AUDIO DIGITAL
______ hationaleetlocale .| OffresdisplaydesrégiesRadio i | Pureplayers et webradios
3181 = 8057 1016

annonceurs annonceurs . annonceurs

1 538 en national
1989 en local-régional

dont dont 88% . dont
exclusifs T exclusifs L exclusifs

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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La presse au global, un recul marqueé

623 '7,7% vs S12024

millions €

-6,6% vs ST 2023

Part du
digital media Presse

=
) ) :

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Irep



Repli des volumes en print

PAGINATION PUBLICITAIRE

Magazines PQN PQR + PQR66

0
_4 1 70
Vs 31'2024 '7;4/0 '0;9% +5,2%

-11,2% vs s1 2023

| 1 trimestre . 2¢me trimestre |

-5,5% ,,
v _11’8/0

~

2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




Seulement 12% des annonceurs cumulent print & display

PRINT  PRESSEDISPLAY

offres display des régies presse

13 431 annonceurs 15 596 annonceurs

dont_ | dont_ 80%
exclusifs L exclusifs

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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T Extérieure

512025
vs S1 2024 - 51 2023
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La publicité extérieure, en léger positif

il| ump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

%
PUBLICITE A +0,3 0 vs S1 2024

o
EXTERIEURE ~ +71,3% 551204

A +11,3%vs ST 2023

X +27.1% vs S1 2023
Part du

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

22%

S1 2025
VS §S1 2024 -S1 2023

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep
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bcrometreu f|
du marché publ

PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution des recettes
publicitaires nettes

S1 2025
VS S1 2024 -S1 2023

Des évolutions contrastéees selon les univers

vs S1 2024

-4°/o

m Transport

)
m Mobilier urbain

X +2,7%

m Shopping

X +8,1%

S1 2025

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025

Part du DOOH

13%

el

vs ST 2023

+5,5%

+11%

+7,3%

+50,5%

Source Irep
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Volume d’annonceurs
(dont DOOH)

S1 2025
VS S1 2024 -S1 2023

Un portefeuille annonceurs orienté a la hausse

° [0)
+1 ,7/° vs S12024  +2,3% vss12023

en DOOH

+9,6% vs s12024

S1 2023 S1 2024 S12025
+407% vs S712023

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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FOCUS
DOOH

Dynamiques
sectorielles en DOOH
vs OOH

En nombre
d'annonceurs

S1 2025

Les distributeurs sous-représentés en nombre en DOOH

« ALIMENTATION
« BEAUTE

« TOURISME RESTAURATION
« ENSEIGNEMENT FORMATION

i Secteurs sous-représentés en DOOH

o e e = = = e e e e = e = = e = e = e e e e e e e e e e e e e = = = e = = = = =

i « DISTRIBUTION
'« SERVICES

; « CULTURE LOISIRS
| . BTP

(D rrancePus  ir@P  KANTAR MEDIA #BUMP2025

Source Kantar Media
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|| bump Un 1¢" semestre qui résiste plutot bien

Semestre 1 e Semestre 2 = eeeeee Moyenne 2023

5 MEDIAS 645

600

550 567

500

450

400 r T T T T T T T T
janv-24 mars-24 mai-24 juil-24 sept-24 nov-24 janv-25 mars-25 mai-25

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source France Pub




nv nets

(données CVS en M€)

Hors frais techniques et
commissions d’agences

S1 2025

Moyenne
2023

@ FRANCE PUB

Télévision
\EYS
350

Radio

janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25
Presse Publicité extérieure
125
106
janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25
semestre 1 —— semestre2 e moyenne 2023

ir@p KANTARMEDIA

#BUMP2025

Source France Pub
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S1 2025
vs S1 2024 -
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Courrier publicitaire, en quasi-stabilite

278 '0,3% vs S12024

millions €

@ FrancePuB  ir@p  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep
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ISA, en net recul malgré un digital en croissance

1 6 7 dont digital

e 39 millions €
millions € )
A~ +13,9/°vss1 2024

%
_1 1 5 o = +67,7% vs ST 2023
) vs $12024

@ FrancePuB  ir@p  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep



TOTAL
MARCHE
+4,3%

Un marché publicitaire en croissance au 1°" semestre 2025

Synthes

évolutions -7,7%
-11,5%
IMPRIMES PRESSE TELEVISION
SANS
ADRESSE

TV

=

S1 2025
VS S1 2024

+10,8% +10,9%
+8,3%
_____________________ 33 ..
+0,3%
-0,3%
o] 9%
RADIO COURRIER PUBLICITE CINEMA TOTAL TOTAL DIGITAL TV

PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL DIGITAL  RADIO PRESSE

MEDIA

b=

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Hors année 2024 exceptionnelle, S1 2025 compare au S1 2023

o | %% _____
%

Synthese des
évolutions

a périmetre constant

radio et presse -21,9%

IMPRIMES PRESSE COURRIER CINEMA RADIO TELEVISION  PUBLICITE TOTAL TOTAL DIGITAL TV
SANS PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL DIGITAL  RADIO PRESSE
ADRESSE MEDIA

2 o

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep

S1 2025
VS S1 2023
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Thématique

Montée en puissance d
chinoises
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bum 2,5 fois plus d'investissements publicitaires en 2 ans
|||| pour les marques chinoises

FOCUS u INVESTISSEMENTS ® NOMBRE D ANNONCEURS
MARQUES
+60%
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, N
+3%
+55% P ~
41 45 62

Année 2022 Année 2023 Année 2024 S12023 S12024 S12025

@ FRANCE PUB |rep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




Une présence de plus en plus marquée sur les médias
||| bum traditionnels

rché publ

MARQUES CHINOISES

Cus

MARQUES
m LEVIERS DIGITAUX
m 5 MEDIAS

S12023 S12024 S12025

@ FRANCE PUB |rep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media



Au S1 2025, les marques chinoises montrent un

||| Pum

. dynamlsme tres soutenu sur des secteurs majeurs
+4°/° VS S1 2024 +93% vssi12023
FOCUS VS S1 2024 VS S1.2023 VS S1 2024 e 3
'c\:’lARQUES AUTOMOBILE +390% DISTRIBUTION +22%
MODE -26% SERVICES +95%
TELECOMS +105% CORPORATE +96%

INFORMATIQUE o TOURISME o
BUREAUTIQUE RESTAURATION

@ FRANCE PUB |rep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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du marché publicitaire

‘!gCUS ’

MARQUES

TEMU
SHEIN

BYD AUTO
MG (SAIC)
ALIEXPRESS
TIKTOK
HAIER
HUAWEI
HONOR
XIAOMI

@ FRANCE PUB

irep KANTAR MEDIA

#BUMP2025

VS S1 2024

-20%
+10%
+211%
+267
-57%
-6%
-Q%

+235%

_22%
-28%

Temu en tete des marques chinoises malgré un repli
cette année

VS S1 2023

+747%
_26%
NEW
+75%
+59%
-68%
+21%
+7029%
+110%
+38%

Source Kantar Media



Evolution du marché pa
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Toujours des évolutions contrastées selon les secteurs

il| ump

du march pubicelre Secteurs S12025vs S1 2024 2024 vs 2023
Evolution moyenne 5 médias + digital +3,3% +5,8%
+
++
INVESTISSEMENTS t
DES ANNONCEURS i
+
++
+
Appareils Ménagers +5% ++
Mode et accessoires +3% +
Télécommunications +1% ==
Distribution spécialisée -7% =
Ameublement Décoration -16% --
Automobile Transport -17% +
Corporate -55% +++

@ rrancEpus  ir@p KANTARMEDIA |  #BUMP2025 Source France Pub / Kantar Media
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baromeétre unifié
du marché publicitaire

|||| bump 1¢" semestre 2025, un marché global qui résiste

4 )
MarChe gIObaI . +O,6o/o vs S1 2024 | +5,2% vs 512023
MARCHE DE LA \_ Y
COMMUNICATION
5 médias Digital Autres médias
Display, Search, Social et Médias MD, Annuaires, Promos et PLV,

Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma R 2 S .
Propriétaires Numériques Evénementiel

Evolution du mix média
S1 2025

33%

S1 2024

@ rranceEPuB  if@P KANTARMEDIA | #BUMP2025 Source France Pub




2025 : vers un reéquilibrage apres une année 2024
|||| bump exceptionnelle

baromeétre unifié
du marché publicitaire

MARCHE GLOBAL 5 MEDIAS
3200 760
3100 740
MARCHE DE LA . i
7
COMMUNICATION
2700 660
PREVISIONS 2025
2500 620
2400 ; ; ; . 600 ; ; ;
janv-24 juil-24 janv-25 juil-25 janv-24 juil-24 janv-25 juil-25
DIGITAL AUTRES MEDIAS
1200
1000 - = = =
800 oeecsccsccscecrfeccccsccsccsccccsessscscscscsccscscscscsssscsscsssscsses
600 ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo 1200
1100
400
1000
200 900
@ . : : 800 ; ; ;
janv-24 juil-24 janv-25 juil-25 Janv-24 Juil-24 Janv-23 Juil-25
Investissements nets == == == : Prévisions = = s====s=ssas Moyenne CVS 2023 ~  =sssssssss Moyenne CVS 2019

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source France Pub




2025 : vers un reéquilibrage apres une année 2024
|||| bump exceptionnelle

baromeétre unifié
du marché publicitaire

=== Evyolution du marché de la communication Evolution du PIB en prix courants
. 25%
MARCHE DE LA
20%
COMMUNICATION
15%
PREVISIONS 2025 o
+5,0%
5% ‘»\ +1,8%
Evolution compare 0% . — N N —\\_ / | | 2% N
du marché dela 0%
-5%
-10%
-15%
-20%
25%
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