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AU PROGRAMME
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‘ Recettes et volumes publicitaire

Thématique

100% Offline, Digital Only et IA

2

3 Evolution du marché par secteur

4 Marché de la communication et prévi
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Methodolog

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des moyens
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne sont
pas incluses.

(D FrancEPUB  ir@D KANTAR MEDIA

Recettes publicitaires des
médias IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes
nettes digitales pour la télévision, la presse et
la radio. Concernant Internet, I'lREP reprend
les données de I'Observatoire de I'e-pub du
SR, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat
avec 'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le Ter trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul
search, social, display et autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

#BUMP2025
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Pression, volumes publicitaires
& analyses sectorielles
Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble des
médias offline et online en durée, en nombre
de spots, en pages, en nombre
d’annonceurs et en impression sur les
leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a partir
des actions de communication identifiées
sur I'ensemble des médias, valorisée sur la
base des plaquettes tarifaires des régies
(hors remises, dégressifs et négociations)
et exprimée en valeur brute pour tous les
médias et produits, secteurs, annonceurs et
par marques.
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Total des investissements de

communication des annonceurs @
Investissements nets en valeur incluant frais
techniques et commissions d’agences

Prévision des investissements globaux @
de communication des annonceurs

Viethodolog

Recettes Nettes des médias - -
Recettes nettes en valeur hors frais irep Périmétre médias
techniques et commissions d'agences offline & online

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs KANTAR MEDIA
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes  KANTAR MEDIA

Top Annonceurs

Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR MEDIA

) FrancEPUE  if@D  KANTAR MEDIA #BUMP2025
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remercie les partenaire

aami Gt

KANTARMEDIA  LOREAL ST

Produits Grand Public
MEDIA

(D FrancEPUB  if@D KANTAR MEDIA #BUMP2025



Irep

Intelligence - Recherche - Expe

remercie pour leur soutien les souscripte
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Recettes et volumes pu
des médias

3T 2025
vs 3T 2024 - 3T 2023
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Une croissance globale contenue

12,674 - +2,1%

I vs 3T 2024
m|II|ards €

~ +96%vs 3T 2023

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, radio, presse et publicité extérieure.

Monta
des recettes
publicitaires nettes

ution

oo 4,636 - -6,6

372025 5 Médias I vs 3T 2024
VS 3T 2024 - 3T 2023 milliards €

-0,3% vs 3T 2023

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Portefeuilles des médias

| 74 919 nnonceurs

23 484 annonceurs 5 médias

Lo
~ S
Nombr onceurs N s 5
par média O @ ~
o o
7 . Y m
Périmétre courant N % I~ % = o %
. , A
intégrant tous les . ™ . ?\1) ¥ ™ e N
leviers en veille B - il =
PRINT OOH RADIO TV CINEMA DISPLAY SOCIAL* SEARCH** DOOH REPLAY  AUDIO
LINEAIRE IPTV DIGITAL
3T 2025 * Intégration de LinkedIn en complément de Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat

**annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Search

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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3T 2025
vs 3T 2024 - 3T 2023
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Digital, la dynamique se poursuit

%
A +9 ° vs 3T 2024

X +20,4% vs 3T 2023

DIGI
s 7,973
Monta 6,623 :
des re
publici
3T 2023 3T 2024 3T 2025

3T 2025

. Base périmeétre SRI : search, social, display et autres leviers
@ Francepus  ir@p  KANTARMEDIA #BUMP2025 g L S S



Digital media, en croissance notable

1 EE
" II'I —

o~ %
Monts ~ +7,6% s 372024

des re
publici
~ +37,6%vs 3T 2023

Extension de la marque média en digital et intégrant la presse digital publisher,
tous formats et toutes commercialisations regroupées

3T 2025

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep



Constante dynamique des formats audio & vidéo

il..1.
1)l

2 +21 % vs 3T 2024 2 +20,7% vs 3T 2024

~ +57,2% vs 3T 2023 ~ +67,6% vs 3T 2023

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus
audio incluant tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device.

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream -
affichage de la publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

3T 2025
VS 3T 2024 -

* Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale, presse magazine et presse digital publisher

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Avec le DOOH, une progression ralentie

II 00|-|

(o)
Monta 2 +47° 372004

des re
publici

-~ +323%vs 3T 2023

Extension de la marque média en digital et intégrant la presse digital publisher,
tous formats et toutes commercialisations regroupées

3T 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Irep



Sur le digital, 91% des annonceurs présentent un budget
inférieur a la moyenne

’

(o)
3 %0 des annonceurs

p][c]
Nomb [d.aﬁg;“nzf:urs } 57 185 3 044 945 1328
sur les

Reparti

de bud

*Display, BUDGET
Audio Digi MOYEN 144K€

<144K€ DE 144K€ a 500K€ DE 500K€ a TM€ >1 M€

3T 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media



Social : plus de la moitié des annonceurs exclusifs a une
plateforme

dont 57% exclusifs a 1 plateforme

p— .
Nomb 'f iNn d. g

Facebook Instagram LinkedIn TikTok Snapchat

C/ (J C O Q

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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Télévision, un recul marqueé

2 334 S '7,2% vs 3T 2024

mi”ionS :E =~ +0,1% vs 3T 2023

Part du
digital media TV

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Irep



La durée publicitaire recule sur tous les segments

Cu.j DUREE PUBLICITAIRE Chaines Chaines S

nationales thématiques
-11,2%
J % % _ %
vs 3T 2024 '9;5 ’ '12;2 o 15;8 ’

-4,9% vs 3T 2023

| 1er trimestre | | 2¢me trimestre | | 3eme trimestre |
g +9,6%
+5,6% -1 4% 2;6 -16,3%
A~ » ~ -10,1%
N~ N~ S o

D

2023 2024 2025 2023 2024 2025 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




En télévision, 6% des annonceurs ont utilisé les 3 leviers
du média

12 61 1 annonceurs

______________________________________________________________________________________________________

TV LINEAIRE REPLAY IPTV TV DISPLAY

sites web des régies TV

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

annonceurs | annonceurs || annonceurs

dont dont dont 84%
exclusifs i+ exclusifs i 1 exclusifs

______________________________________________________________________________________________________

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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Cinéma
3T 2025
vs 3T 2024 - 3T 2023
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Le cinéma, la tendance positive se poursuit
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du marché publici

-

CINEMA

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

3T 2025
VS 3T 2024 - 3T 2023

@ FRANCEPUB ep

2 +2, 8%VS 3T 2024

-7%vs 3T 2023
’-..\ ‘\‘

(r

KANTARMEDIA | #BUMP2025

Source Irep



Un portefeuille annonceurs en hausse

i|| oum

baromeétre unifié
du marché publicitaire

(o)
~ /0 :
1 N\ +1 4, 1 vs 3T 2024 +16,47 /s 572023
CINEMA

Top 10 secteurs en
nombre d’annonceurs
et poids sur les

3T 2024 3T 2025

recettes
CULTURE SERVICES BANQUE TOURISME  AUTOMOBILE MODE EDITION BEAUTE DISTRIBUTION  TELECOMS
LOISIRS ASSURANCE RESTAURATION
Poids
des
recettes
3T2025 brutes
VS 3T 2024 - 3T 2023 A

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media



(D FrancePUB  ir€@D KANTARMEDIA #BUMP2025




Radio, en leger retrait

423

millions €

I National & Local

(digital inclus)

%
e
g 1 vs 3T 2024

~ +22%vs 3T 2023

Part du
digital media Radio

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep



Local ou national, les volumes diminuent en radio

DUREE PUBLICITAIRE

Stations Stations Stations
musicales généralistes régionales,

@ _ 7 9 0/0 . . locales & IIZ:
J - () e b/ _
vs 3T 2024 8'1 3 9'2 %

0,
+12/° vs 3T 2023

| 1er trimestre | | 2¢me trimestre | | 3éme trimestre |
+ o/o -5’6% -8,8% o, ()
7 11,00 ~ -8,2% -4,3%
”~N ’ ’
-~ N~ - 2 N~
N~ N~

Hors stations régionales

2023 2024 2025 2023 2024 2025 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




En radio, seuls 3% des annonceurs ont utilisé les 3 leviers

du média

13 582

dannonceurs

RADIO

nationale et locale

annonceurs

1 542 en national
2 883 en local-régional

dont

@ FRANCE PUB

exclusifs

ir@p KANTARMEDIA

________________________________________

DISPLAY RADIO

Offres display des régies Radio

10 149

annonceurs

dont %
exclusifs

| #BUMP2025

AUDIO DIGITAL

Pure players et webradios

1278

annonceurs

dont
exclusifs

Source Kantar Media
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La presse au global, une tendance baissiere

91 5 '8,1%v33T2024

millions €

-8,7% vs 3T 2023

Part du
digital media Presse

=
) ) :

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Irep



Repli continu de la pagination en print

PAGINATION PUBLICITAIRE

Magazines PQN PQR + PQR66

0
o

’ 00 oo oo

vs 3T 2024 -6,9” -4,2*" +6,8*

-12,5% vs 3T 2023

| 1" trimestre . 28me trimestre . 3eéme trimestre

-18,7% _

% % o
WA "'2 y 6,1%
3 ”~ D v
PAVYA] 2024 PAVYAS) 2023 2024 PAVYAS) 2023 2024 2025

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




En presse, 12% des annonceurs cumulent print & display

PRINT  PRESSEDISPLAY

offres display des régies presse

16 274 annonceurs 19 106 annonceurs

dont ] dont
exclusifs . exclusifs

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Kantar Media
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T Extérieure

3T 2025
vs 3T 2024 - 3T 2023

F‘ﬂ;‘{‘ Ll ,'j
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

3T 2025
VS 3T 2024 - 3T 2023

Publicité extérieure et DOOH, en retrait

(o)
'6,1 7 vs 3T 2024

+7,3% vs 3T 2023

@ FRANCE PUB

irep

KANTAR MEDIA

#BUMP2025

”~
-~

'4,9% vs 3T 2024

+20% vs 3T 2023
Part du

23%

Source Irep
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bcrometreu f|
du marché publ

PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution des recettes
publicitaires nettes

3T 2025
VS 3T 2024 - 3T 2023

Seul le shopping progresse

vs 3T 2024

_9 5°/o
)

m Transport _11 9°/o
)

m Mobilier urbain _3°/o

m Shopping A~ +8,9%

3T 2025

) rrancEPus  ir@D KANTARMEDIA | #BUMP2025

el

Part du DOOH

13%

vs 3T 2023

+1,3%

+9,3%

+2,6%

+41,1%

Source Irep
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PUBLICITE
EXTERIEURE

Volume d’annonceurs
(dont DOOH)

3T 2025
VS 3T 2024 - 3T 2023

Un portefeuille annonceurs orienté a la hausse

) (o)
+3% vs 372024 +2 5% vs 372023

en DOOH

+7,17% vs 3T 2024

3T 2023 3T 2024 3T 2025
+34,8% vs 37 2023

(D rFrancEPUB  ir€@P  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media
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du marché publicitaire
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FOCUS
DOOH

Dynamiques
sectorielles en DOOH
vs OOH

En nombre
d'annonceurs

3T 2025

Secteur public et distribution spécialisée sont sous-
représentés en nombre en DOOH

@ FRANCE PUB

irep

FORMATION
VOYAGES TOURISME
RESTAURATION
EDITION IMPRIMEE

o e e e = e e e e e e e e e e = = e = = e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = = = = = e e =

i Secteurs sous-représentés en DOOH

* SALONS-SPECTACLES

« SERVICES PUBLICS

.« DISTRIBUTION SPECIALISEE

IMMOBILIER

KANTAR MEDIA

#BUMP2025

Source Kantar Media
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|| bump 3T 2025, le repli s'accentue sur les 5 médias

Semestre 1 e Semestre 2 = eeeeee Moyenne 2023

700

5 MEDIAS 645

600

550

500 516

450

400 r T T T T T T T T T 1
janv-24 mars-24 mai-24 juil-24 sept-24 nov-24 janv-25 mars-25 mai-25 juil-25 sept-25

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source France Pub




Télévision Radio
Max
369
67
Moyenne _/\/ W .................... S
2023 | 33 *eeecccrecccccccccccacccccsVmgeeeeeshs M ...... 62 W
58
274
Min
janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 juil-25 janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 juil-25
Presse Publicité extérieure
nv nets
(données CVS en ME) 128
Hors frais techniques et 113 —_——— \_/\
CommiSSIonSCI'agenceS 108M .............................................. 106 ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
98
86
janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 juil-25 janv-24 avr-24 juil-24 oct-24 janv-25 avr-25 juil-25
3T 2025
semestre 1 ——semestre2 e moyenne 2023

) Francepue  if@D  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source France Pub
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Courrier publicitaire, en quasi-stabilite

41 0 '0,4% vs 3T 2024

mi”ions :€ -4,6% vs 3T 2023

@ FrancePuB  ir@p  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep




m—

T Q

< W

ISA, en net recul malgreé un digital dynamique

dont digital

239
56 millions €

millions € )
~ +1 1,6/°vs3T2024

%
-9 6 (o ~ +51,1% vs 3T 2023
) vs 3T 2024

@ FrancePuB  ir@p  KANTARMEDIA #BUMP2025 Source Irep



Un marché publicitaire en croissance sur les 3T 2025

+9%
+7,6%
TOTAL o
. +28% 4%
MARCHE '
+2,1%
04°/
1% °
-6,1%
Synthé 819 2% 1%
Ve . - , 0
évolutions -9.6%
IMPRIMES PRESSE TELEVISION PUBLICITE RADIO COURRIER CINEMA TOTAL DIGITAL TV TOTAL
SANS EXTERIEURE PUBLICITAIRE DIGITAL RADIO PRESSE DIGITAL
MEDIA

ADRESSE

= :& it 2

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep

3T 2025
VS 3T 2024



Hors année 2024 exceptionnelle, 3T 2025 comparés aux 3T 2023

TOTAL +20,4% //
MARCHE 3% L %

________________________________________ SR OB S
+9,6% +0,1% 12.2% v
i
o=
S,ynt ese des 879 1% 0
évolutions ,
a périmetre constant o
di -20,3%
radio et presse
IMPRIMES PRESSE CINEMA COURRIER  TELEVISION RADIO PUBLICITE TOTAL TOTAL DIGITAL TV
SANS PUBLICITAIRE EXTERIEURE DIGITAL DIGITAL  RADIO PRESSE
ADRESSE MEDIA

2 R [

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA | #BUMP2025 Source Irep

3T 2025
VS 3T 2023
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bum Des stratégies en mouvement pour les leaders du
ll|| bump marché

VS 3T 2024 VS 3T 2023

E.LECLERC +13% +18*
TOP 10 e T o
ANNONCEURS INTERMARCHE +9% +10%
S MEDIZ CARREFOUR -1% +6%
A coreass D +22% +48% |
_________ o DD 10% 1%
PEUGEOT _7% +345%
o S +24% r68* |
PROCTER & GAMBLE -43% -24%
L e R +86% +86% |

@ FRANCE PUB |rep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




baromeétre unifié
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"" bump 100% offline : les marques qui misent sur les 5 médias

12 403 ANNONCEURS EXCLUSIFS 5 MEDIAS

(o)
5 7 des investissements bruts

_____________________________________________

,'/ \\\ :,/ AFER = 1i0aals v

FOCUS . 1. AUGUST STORCK |" .| 6. ASSOCIATION FRANCAISE == ||!| —

ANNONCEURS i (Knoppers) i . EPARGNE & RETRAITE i
2. STHUBERT [ | [E | 7. GIOVANNIRANA [ ] [E o i
i 3. ALLIANCE FROMAGERE [” : : 8. TERRENA COOPERATIVE |~ = i
: (St Agur) c S (Péere Dodu, La Nouvelle Agriculture...) c = :
i 4. TMR CROISIERES |= . i 9. ZEROPTICAL R :;'I‘J = :
. . = | FROMAGERIE - f

i’ * (Etorki, St Albray...) .’

B e e e T T e Ty e e e e e e e e e e e e e e e e e - -

@ FRANCE PUB |rep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




Les marques ayant une strategie « Digital Only »

1| bum

FOCUS

ANNONCEURS

| o LE LYNX ALIEXPRESS
ADOBE
SYSTEMS EBAY
MYPOS SKYSCANNER
BSP AUTO WIX.COM
ASOS
VETEMENTS OPODO

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA #BUMP2025 Source Kantar Media




um

b L'lA s’invite dans les créations et les discours
I'II e publicitaires

= e = e = e = e = = e e e e E e Em e mm e E e Em e e E e e e mm m E e e e e m Em e M m Em e e e Em m e e e e e e e e e e

| . 563
FOCUSIA |’ IA 4 fois plUS 395
EN PUBLICITE N E en ? ans 60 86 128

— en publicite —

2021 2022 2023 2024 3T 2025

e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e Em e Em e e Ee e Em e Em e Ee e Em e e e e e R m e e e e e e e e e e e e e e e e e

o 30

N

S . 16 15 15 14 14 13 13 13

|_

© B B B = ] 1] ] ]

SAMSUNG  GOOGLE CEGID SAGE OPEN Al OPPO HONOR SERVICENOW IONOS  CARREFOUR
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barométre unifié pro en un instant

du marché publicitaire
Créé facilement avec
A

Votre
assistant

ChatGPT <> | RMeta

OAKLEY

’ AN

FOCUS IA

EN PUBLICITE y
= Q‘(',' HONOR 400
,—x
servicenow. 4
\ Varilux.
)R series.
unelA
de surface. .
UnelA Sage iouteaves Sege!

+i ala
mat o%

Pixel 9 Pro

avec 4

S'abonner & partic de 0,99€ le premier mols < sanvn
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Toujours des évolutions contrastées selon les secteurs

I'II dm":r";'th‘:.p Secteurs 3T 2025 vs 3T 2024 2024 vs 2023

Evolution moyenne 5 médias + digital +2,6% +5,8%

+

INVESTISSEMENTS "

DES ANNONCEURS "
+++

+

++

++

+

Télécommunications 0% ==

Distribution spécialisée -6% =

Ameublement Décoration -14% --

Automobile Transport -17% +

Corporate -59% +++

@ rrancEpus  ir@p KANTARMEDIA |  #BUMP2025 Source France Pub / Kantar Media
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|||| bump 3T 2025, un marché global qui résiste

baromeétre unifié
du marché publicitaire

e

MarChé gIObaI . '0,6% vs 3T 2024 | +4,6% vs 372023
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2025 : vers un reéquilibrage apres une année 2024
|||| bump exceptionnelle
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2025 : vers un reéquilibrage apres une année 2024
|||| bump exceptionnelle
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2025 : vers un rééquilibrage apres une année 2024
|||| bump exceptionnelle
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