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Méethodologie

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des moyens
de communication a disposition sur le
marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne sont
pas incluses.

France Pg_lg

irep KANTARMEDIA

Recettes publicitaires des
médias IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes
nettes digitales pour la télévision, la presse et
la radio. Concernant Internet, I'lREP reprend
les données de I'Observatoire de I'e-pub du
SR, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat
avec 'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le Ter trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul
search, social, display et autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

#BUMP2026

il Pump

barométre unifié
du marché publicitaire

Pression, volumes publicitaires
& analyses sectorielles
Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble des
médias offline et online en durée, en nombre
de spots, en pages, en nombre
d'annonceurs et en impression sur les
leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a partir
des actions de communication identifiées
sur I'ensemble des médias, valorisée sur la
base des plaquettes tarifaires des régies
(hors remises, dégressifs et négociations)
et exprimée en valeur brute pour tous les
médias et produits, secteurs, annonceurs et
par marques.

13 mai 2026
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barométre unifié
du marché publicitaire

Total des investissements de

communication des annonceurs France Pub
Investissements nets en valeur incluant frais e L. . . .
techniques et commissions d’agences Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques
Prévision des investissements globaux France Pub et autres médias

mmBl

de communication des annonceurs

Methodologie

Recettes Nettes des médias
Recettes nettes en valeur hors frais irep
techniques et commissions d'agences

Périmetre médias
offline & online

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs KANTAR MEDIA
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels ennet ~ France Py_lg
Estimation des dépenses nettes  KANTAR MEDIA

Annonceurs

Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR MEDIA

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 13 mai 2026




Irep

Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie les partenaires pour leur soutien

aami Gt

KANTAR MEDIA LOREAL

Produits Grand Public
MEDIA
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les souscripteurs au Marche Publicitaire Francais

conseil et création

: =zs:: ‘ francestv [ I
@!!,;Y £ B media publicité JCDecaux KE[||_ Lagardere

SOLUTIONS PUBLICITE NEWS
BUSINESS

media . .
(V) media
Le Point M FIGARO [Mediametrie transports mediavision

High trust data

llUNLIMITED)) Rien n'a plus de valeur quiune répufaf s public
MOBIMETRiz ﬂ {ENlX PM ssioiisis  radiofrance SKYROCK PUBLIC

OUE Publicité RADIO X RESEAU

uce |8 I P 4
SA TFIPUB wmilc Eé=,.. W

UNION & COMMUNICATION EXTERIEURE UDECAM
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Recettes et volumes publicitaires
des médias

T1 2026
vs T1 2025
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_ Croissance maintenue dans un environnement incertain

|| oump
4 275 - +3,1%

VS T1 2025

du marché publicitaire

RECETTES

PUBLICITAIRES I nl | liards €

DES MEDIAS

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, radio, presse et publicité extérieure.

Montant et évolution

Dont

5 Medias 1 ,437 -4,8%

. = " VS T1 2025
S milliard €

France Pub  jrep KANTARMEDIA | #BUMP2026 Sourealies




Portefeuilles des médias

baromeétre unifié
du marché publicitaire

i 46 633 dannonceurs

PORTEFEVUILLES
D'’ANNONCEURS 1 1 446 annonceurs 5 médias 40 690 annonceurs leviers digitaux 4 656
annonceurs
~ sur Amazon
R
Nombre d’annonceurs = -
q
N~ N
o
O = o) 8
(@) <t O — (qp) O
o Lo O (@) (@) <
[0} ": o < — O <t N
— ||
PRINT  OOH RADIO TV  CINEMA DISPLAY SOCIAL** SEARCH* DOOH REPLAY AUDIO RETAIL
LINEAIRE IPTV*** DIGITAL MEDIA
SEARCH#****

* annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Search / ** annonceurs ayant un budget annuel de 10 000 euros en Paid Social
***intégration des campagnes en programmatique en 2026
**** veille sur Amazon des formats sponsored brands & sponsored products

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




’@‘ Digital &

(Q Digital Media
T1 2026

vs T1 2025
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Le Digital, la dynamique se poursuit

2 814 ~ +9%

m|II|ards VS T1 2025

2,814

T12019 T12020 T12021 T12022 T12023 T12024 T12025 T12026

F Pub . Base périmétre SRI : search, social, display et autres leviers
rance .l.‘.. lrep KANTAR MEDIA #BUMP2026 Estimation - Source France Pub
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baromeét
du marché pul

DIGITAL

Montant et é
des recettes
publicitaires

T1 2026
VS T1 2025

Digital media, une hausse similaire au total digital

tous formats et toutes commercialisations regroupées

France P|_.|_|2

TV

TV

OOH

0]
~ +8,7 R o T12025

Extension de la marque média en digital et intégrant la presse digital publisher,

ire@p KANTARMEDIA

#BUMP2026

Source Irep



Attractivité des formats audio & vidéo

il..1.
1)l

DIGITAL

i )
b e ~ +217 ,3% vs T1 2025 ~ +14 ,2% vs T1 2025

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus
audio incluant tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device.

: Extension de marques médias et intégrant la presse digital publisher - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream -
affichage de la publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)
* Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale, presse magazine et presse digital publisher

T1 2026
VST1 2025

France Pub  irep KANTARMEDIA | #BUMP2026 Source Irep



DIGITAL

Nombre d'a
sur les levie ‘

Répartition p

*Display, Search, So
Digital, DOOH et Rep

Périmetre courant non
comparable avec les ann
précédentes

T1 2026

Sur le digital, concentration et longue traine conséquente

’

(o)
4 %0 des annonceurs

Nombre
{ d’annonceurs } 37 079 2 591 444 577
BUDGET
MOYEN 88Ke <88K#£ DE 88K€ a 500K€ DE 500K€ a TM€ >1 M€
France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




SOCIAL

Nombre d’a
en Social

% d’exclusifs

Top 5 annonceu

T1 2026

Social : 57% des annonceurs exclusifs a une plateforme

dont 57% exclusifs a 1 plateforme

f in
Facebook Instagram LinkedIn
dont exclusifs 35% 24% 74%

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026

d

TikTok

Snapchat

4%

Source Kantar Media



RETAIL
SEARC

Nombre d'a
présents et 9
d‘annonceur.
EWAYssEVAola

T1 2026

Retail Media Search sur Amazon : forte exclusivité des

annonceurs

Absents des 11 leviers mesurés

Absents des 5 médias

\

Veille Retail Media Search sur les formats Sponsored Brands et Sponsored Products sur Amazon France

France Pub  irep KANTARMEDIA

#BUMP2026

Source Kantar Media



Categories les plus dynamiques sur Amazon Search*

RETAIL 1’. 2. 3. . ’40 . 5-
COMPLEMENTS PET FOOD SOINS DU DIETETIQUE MATERIEL PARCS
SEARCH ALIMENTAIRES VISAGE FEMME & JARDINS

By )Y

Top 5 segm
sur la base d
d’occurrence
sur Amazon

Veille Retail Media Search sur les formats Sponsored Brands et Sponsored Products sur Amazon France

T1 2026

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media
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Télévision, un ralentissement marqueé

122 -8 1%

— vs T1 2025
millions €

TELEVISION

Part du
digital media TV

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Irep




Le fort repli des chaines thématiques impacte le média

Cu.j DUREE PUBLICITAIRE Chaines Chaines |
Parrainage TV

nationales thématiques

_ %
14,5 #1,3% -26,7% -2,4%

vs T1 2025

TELEVISION
LINEAIRE

Mars |

Evolution Janvier | Février |
de la durée publicitaire

-14% -14%

4

712026 2025 2026 2025 2026 2025 2026
VS T1 2025
France Py_lg irep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




Portefeuille global de la télévision par levier

5 8 54 dnnonceurs

TELEVISION .1.0/*1 des annqnceurs N
ont utilisé les 3 leviers du média

______________________________________________________________________________________________________
1

NS SIS el nelnEEfe ~ TVLINEAIRE | REPLAY IPTV TV DISPLAY

présents en télévision sites web des régies TV
et taux d'exclusifs par

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

annonceurs | annonceurs || annonceurs
dont 38% dont dont
exclusifs i+ exclusifs i 1 exclusifs
T1 2026 B N i
France Pub  jrep KANTARMEDIA | #BUMP2026 o [aEr et




barométre unifié
du marché publicitaire

||| ump

Cinéma
T1 2026
vs 112025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026




il Pume

barométr ﬁ
du marché publicitai

CINEMA

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

Le cinéma, en léger repli

France Pq_lg

irep

{,.\'

KANTAR MEDIA

#BUMP2026

-2,3%

vs T1 2025

Source Irep



Légere contraction du portefeuille annonceurs

barométre u ﬁe
du marché publicitai

il| ump

-8,1% vsT1 2025

41
Top 10 secteurs en 36 112025 T12026
nombre d’annonceurs
et poids sur les
recettes brutes 11 9 11 10 10 g
8 7 5 %5 54 g4
3 3 2 2
CULTURE AUTOMOBILE SERVICES BANQUE TOURISME TELECOMS MODE HYGIENE EDITION CORPORATE
LOISIRS ASSURANCE RESTAURATION BEAUTE
Poids sur
recettes 0 o o) (o) (o) o) 0 o o) (o)
T1 2026 brutes 49%  10% 6° 117 4% 4% 4% 1% 1% 1%
T12026

VS T1 2025
France Pu_l:: irep KANTAR MEDIA | #BUMP2026 Source Kantar Media
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La radio reprend de la vigueur

National & Local

133 o

millions € vs T1 2025

)

Part du
digital media Radio

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Irep




Radio : une baisse globale de la durée publicitaire

DUREE PUBLICITAIRE Stations Stations Stations IDF et
musicales énéralistes rogrammes locaux
C"j O/ g prog
- o (o) (o) (o)
) -1.2%> +3,6* -129~%
vs T1 2025 ) ) )
Janvier | Février Mars |
_1%
M

2025 2026 2025 2026 2025 2026

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




Portefeuille global de I'audio par levier

‘ 5 455 annonceurs

Seulement 3% des annonceurs ont utilisé les 3 leviers Audio

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

RADIO ~ DISPLAY RADIO AUDIO DIGITAL
B onalcetlecoI R | Oicedepkydmigesiede | UBpEE ciuEiEdes
annonceurs | annonceurs annonceurs

dont dont Mgp% . dont @ 4A%
exclusifs L exclusifs . exclusifs

________________________________________________________________________________________________________________________

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media
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La presse, une tendance baissiere plus contenue

AL

g || millions €

-5,3"%

vs T1 2025

Part du
digital media Presse

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Irep




Net repli de la pagination publicitaire en print

= Magazines PON PQR + PQR66
11,8%
- 0
' 5% -g7% -13,1%
vs T1 2025 ) ’
PRINT
Evolution par segment Janvier | ReE VEIR |
de la pagination
publicitaire 17% -13%

< 11%

T1 2026 2025 2026 ' 2025 2026 I 2025 2026
VST12025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




PRESSE

Volumes d'annonceurs
en print vs display
presse

T1 2026

Portefeuille global de la presse par levier

| 15 082 annonceurs

10% des annonceurs ont utilisé les 2 leviers

______________________________________

7908

annonceurs

dont %
exclusifs

France Pub  jrep KANTARMEDIA

PRESSE DISPLAY

offres display des régies presse

__________________________________________________________

8 743

dannonceurs

dont %
exclusifs

| #BUMP2026

Source Kantar Media



l l I I barométre uniﬁé|
du marché publicitaire

m Publicité
T Extérieure

T1 2026
vs T1 2025

F"H‘ Ll ,'j

‘li

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026




Publicité exterieure, legere hausse et dynamique du DOOH

il| ump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

(o)
+17%

vs T1 2025
|-
[ ]
= (o)
PUB|’.|C|TE +4,4 70
EXTERIEURE R
Montant et évolution Part du
voluti
des recettes DOOH

publicitaires nettes

22%

T1 2026
VS T1 2025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Irep




||| Pum

baromeétre unifié
arché publicitaire

PUBLICITE
EXTERIEURE

Evolution des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

Shopping, transport et mobilier urbain en positif

Total
vs T1 2025

-10,4*
X +3,2%

m Mobilier urbain 2 +2 4°/o
)

m Shopping /
indoor

X +14,4%

T12026

France Pub #BUMP2026

irep KANTAR MEDIA

dont DOOH
vs T1 2025

-4,9%
-1,5%

+9,5% R

+16,5* 2

Part du
DOOH

13%

34%

5%

Source Irep
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barométre unifié
du marché publicitaire

PUBLICITE
EXTERIEURE

Volume d’annonceurs
(dont DOOH)

T1 2026
VS T1 2025

La digitalisation du média semble se stabiliser

'1 ,6% vs T1 2025

-0,4% vs 112025 @ @ @ @

T1 2023 T1 2024 T1 2025 T1 2026

France Pu_lz irep KANTAR MEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




Un 1¢ trimestre dans la continuite de 2025

baromeétre unifié
du marché publicitaire

e Semestre 1 Semestre2 @~ ..ol Moyenne 2025

700

650

5 MEDIAS

600

Investissements nets

550
500
450

400 r T T T T T T 1
janv-25 mars-25 mai-25 juil-25 sept-25 nov-25 janv-26 mars-26

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source France Pub




du marché publicitaire

Principales
évolutions

Moyenne
2025 —

Télévision

Radio

Max
331 66
61 -°
............................. Sy
268
Min
janv-25 avr-25 juil-25 oct-25 janv-26 janv-25 avr-25 juil-25 oct-25 janv-26
Presse Publicité extérieure
111
T S
85
janv-25 avr-25 juil-25 oct-25 janv-26 janv-25 avr-25 juil-25 oct-25 janv-26
semestre 1 ——semestre2 oo moyenne 2025
France Pub  irep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source France Pub
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COURRIER
PUBLICITAIRE

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

Courrier publicitaire, une baisse notable

137

millions €

France P|_.|_|2

ire@p KANTARMEDIA

| #BUMP2026

-9, 1%

vs T1 2025

Source Irep



ISA, recul tempéré par la forte progression du digital

84 millions € '1 ,5% vs T1 2025

i RiMEs iqi dont digital
SANS ADRESSE dont digital g

28 millions € A +37;1%vsT12025

Montant et évolution
des recettes
publicitaires nettes

T1 2026
VS T1 2025

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Irep




Un marché publicitaire global en legere croissance

(o)
+87% +9% +10,1%
TOTAL
= +3,5%
LES RECETTES MARCHE 35 e B N
PUBLICITAIRES +3,1% 1% B
DES MEDIAS -
2,3% “1o%
Synthése des -5,3%
(o)
_9’1 % 8,1 /0
COURRIER TELEVISION PRESSE CINEMA IMPRIMES PUBLICITE RADIO TOTAL TOTAL DIGITAL TV
PUBLICITAIRE SANS EXTERIEURE DIGITAL DIGITAL RADIO PRESSE

ADRESSE MEDIA

S T

France Pub  jrep KANTARMEDIA | #BUMP2026 Source Irep

T1 2026
VST12025




Focus : le marché publicitaire
de la vidéo
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Les investissements dédiés a la vidéo représentent
il bump

42% du marché global
T ,6 milliard €

Poids de la vidéo

en % des investissements

MARCHE
PUBLICITAIRE DE

Investissements dédiés a la
Vidéo et poids de ce format vs
le marché global

Investissements en net estimé
selon des taux de passage
brut/net spécifiques a chaque

42"

levier établis a partir de données
France Pub et des usages
marché.

Investissements en net estimé selon des taux de passage brut/net spécifiques a chaque levier établis a partir de données
T12026 France Pub et des usages marché.

France Pub  ijrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




Pres d’1 annonceur sur 2 utilise le format Vidéo

22 379

annonceurs Vidéo

||| Pum

baromeétre uni
rché ici

ifié
arché publicitaire

MARCHE
PUBLICITAIRE DE
LA VIDEO

Nombre d’annonceurs utilisant
la Vidéo sur au moins 1 levier

46 633 annonceurs tous leviers & tous formats

m ANNONCEURS AVEC VIDEO m ANNONCEURS HORS VIDEO
T1 2026

France Py_lg irep KANTAR MEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




La téléevision domine, le Social représente % de ce marché

il| ump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

MARCHE ® SOCIAL

INSTREAM
&
YOUTUBE

TV
LINEAIRE

Répartition par levier des
investissements dédiés a la
Vidéo

En % des investissements en I:l REPLAY IPTV

net estimé selon des taux de

passage brut/net spécifiques a

chaque levier établis a partir de

données France Pub et des DOOH

usages marché. ﬁ

CINEMA
T1 2026 1%

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




baromeétre unifié
du marché publicitaire

il| ump

Vidéo : un classement sectoriel distinct du marché

publicitaire total

RANG RANG
MARCHE VIDEO TOTAL MARCHE
i ALIMENTATION 13,2% 3) |
DISTRIBUTION 12,5% 2 L
MARCHE e =2 D o
: ) (o} 1
PUBLICITAIRE DE e T T T T T ST ST im0 Y5 5 S 5 i I = !
LA VIDEO TOURISME RESTAURATION 7,5% 4 4
kS BANQUE ASSURANCE 7,1% Q) 2
En % des investissements en E HYGIENE BEAUTE 6,90/0 6 9 :
net estimé selon des taux de e e '
passage brut/net spécifiques a MODE 6,5% 7/ 3
chaque levier établis a partir de
données France Pub et des SERVICES 56% 8 7
usages marché. “
CULTURE & LOISIRS 5,6% 9 8
SANTE 4,6% 10 11
T1 2026
France Pub  irep KANTARMEDIA | #BUMP2026 Source Kantar Media




Des arbitrages média spécifiques a chaque univers

il| ump

barométre unlﬂe
du marché publicitaire

DISTRIBUTION 54% 9% 6%
aic

par levier

En % des investissements en

passage brut/net spécifiques a

chaque levier établis a partir de ) o o o

e R CULTURE LOISIRS e o
usages marché. )

® TV LINEAIRE CINEMA  ®mDOOH  EREPLAY IPTV INSTREAM &  m SOCIAL VIDEO
T1 2026 57% 1% 3% 7% YOUTUBE 6% 25%

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media




Annonceurs : des strategies vidéo intensives

il| ump

barométre unlﬁe
du marché publicitaire

Poids des investissements
dédiés a la vidéo

PROCTER & GAMBLE 66% 16% A 91%

FERRERO 86% 4% 93%

MARCHE E.LECLERC 64% 1% [ 21%  EESE
CARGLASS 87% 11% | VR

MC DONALDS 83% 19 6% 84%

Top 10 annonceurs et .

répartition par levier MONDELEZ INT. 76% 13% ¢ 94%

En % des investissements en CARREFOUR 55% 6% 6% & 41%

net estimé selon des taux de

passage brut/net spécifiques a PEUGEOT 89% ) z 48%
chaque levier établis a partir de
données Franc,e Pub et des RENAULT 79% , | 43%
usages marché.
VOLKSWAGEN 92% 3%8% 65%
T1 2026 m TV LINEAIRE CINEMA = DOOH m REPLAY IPTV INSTREAM & m SOCIAL VIDEO
57% 1% 3% 7% YOUTUBE 6% 25%

France Pub  jrep KANTARMEDIA #BUMP2026 Source Kantar Media
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Evolution du marché par secteur
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e Toujours des évolutions contrastées selon les secteurs !
il bump

qumeErometze unii Secteurs T1 2026 vs T1 2025 2025 vs 2024
Evolution moyenne 5 médias + digital +3,1% +1,9%

Banque Assurance ++
Hygiene Beauté =

Enseignement Formation ++

Immobilier ++

INVESTISSEMENTS Alimentation +
DES ANNONCEURS Ameublement Décoration --
Culture Loisirs +
Les principaux ElSldls !
e Voyage Tourisme +3% +
Appareils Ménagers +3% =

BTP +3% +++

Santé +3% ++
Distribution spécialisée -

Informatique Bureautique ++
Mode & accessoires +

Télécommunications =
Distribution généraliste =
Automobile Transport --

France Pu_lg irep KANTAR MEDIA | #BUMP2026 Source France Pub / Kantar Media
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Marché de la communication
et prévisions 2026
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T1 2026, un marche global qui résiste

baromeétre unifié
du marché publicitaire

4 N

Marché global : 8,5 milliards €

+0,6"% vs T1 2025

MARCHE DE LA \
COMMUNICATION

Vé o 1 1 * + 4 [ A ~
5 médias Digital Autres médias
Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma Uigpy, Seare, Sastl Sl BB, ARANUEIES, FIEines S FLY,
Propriétaires Numériques Evénementiel

-4,8% vs T1 2025 +8,1% vs T1 2025 -1,4% vs T1 2025

* Digital France Pub :
investissements nets estimés des
annonceurs en display, search,
social et médias propriétaires
numériques déclarés comme
participant directement a la
communication de la marque (hors

Evolution du mix média

T1 2026

35,6%

opérations commerciales).

T1 2025

France Pub  jrep KANTARMEDIA | #BUMP2026 Source France Pub
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MARCHE DE LA
COMMUNICATION

PREVISIONS 2026

Investissements nets

2026 : une année de rattrapage

MARCHE GLOBAL
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DIGITAL
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Investissements nets

France Pub  jrep KANTARMEDIA

5 MEDIAS

800

750

700

600
550

500 - T T T
janv-25 juil-25 janv-26 juil-26

AUTRES MEDIAS

1700
1600
1500
1400

1300
1200
1100
1000

900

800 - T T T
janv-25 juil-25 janv-26 juil-26

Prévisions =~  s=s=sssszuas Moyenne CVS 2025

Source France Pub

#BUMP2026



2026 : une anneée proche du PIB

baromeétre unifié
du marché publicitaire

e Evolution du marché de la communication «===Evolution du PIB en prix courants

20%
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10%

PREVISIONS 2026
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baromeétre unifié
du marché publicitaire

MARCHE DE LA
COMMUNICATION

PREVISIONS 2026

* Digital France Pub :
investissements nets estimés des
annonceurs en display, search,
social et médias propriétaires
numériques déclarés comme
participant directement a la
communication de la marque (hors
opérations commerciales).

Une année 2026 en leégere croissance de +1,5%

Marché Global 35,7Mds€ +1 5%
)

5 médias 7 7 . o
Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma ) ml||IaI'dS € -2 0

Digital*
Display, Search, Social et Médias mi | | ia rd S +7 50/0
)

Propriétaires Numériques

Autres medias . o
MD, Annuaires, Promos et PLV, ) milliards € - 1 °

Evénementiel
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